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¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

A personas que necesitan aprender a
disefar estrategias creativas y crear
conceptos creativos para desarrollar
campanas publicitarias.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener conoci-
mientos de disefio gréafico basico.

PORTFOLIO

Al término del Curso

de Estrategia Creativa

el alumno se habra
configurado un portfolio
formado por estrategias
creativas 360° que
incluiran acciones: TV,
Prensa y Revistas, Social
Media, Video online,
Marketing de Guerrilla,
Mobile Marketing, Radio,
Digital Out of Home
(DOOH), Street Marketing.

The
Creativity
Experience

Creatividad y Estrategia
Creativa

¢ Quieres destacar dentro de un sector tan competitivo como la
publicidad? La habilidad de crear conceptos creativos originales

y diferenciadores aportara a tu formacion un valor diferencial que
te abrira muchas puertas. El Curso de Creatividad y Estrategia
Creativa esta dirigido a estudiantes de Diseno, Publicidad, Marketing
y Bellas Artes y profesionales que necesitan aprender a disenar
estrategias creativas y crear conceptos creativos para desarrollar
campanas publicitarias. En este curso aprenderas a tener una
vision estratégica de la creatividad publicitaria y a crear campanas
360° a partir de un proceso creativo que se desarrolla en 3 fases:
investigacion, creacion de concepto y desarrollo del concepto.

También aprenderas a aplicar técnicas para producir ideas:
mindmapping, brainstorming, catalogo Kickstart o la caja de

las ideas. En este curso aprenderas también a trabajar en equipo
compartiendo las funciones de la direccion de arte y de copy. Ademas
aprenderas a presentar en publico, tanto el disefio de la presentacion
como la puesta en escena. A lo largo del curso aprenderas a crear
campanas 360°, TV, Prensa y Revistas, DOOH, Marketing digital,
Mobile Marketing, Social Media, Brand Experience, Branded
Content, Loyalty, Shopper Marketing o Ambient Media.

Ana Gomez

Mejia Lequerica, 12 | 28004 Madrid Espafia | info@aulacreactiva.com | +34 91 591 36 35
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Introduccion

¢ Qué es la estrategia creativa? ;Se
puede aprender a ser mas creativo?
Marketing & Publicidad. Briefing. El
anunciante. Look & Feel. Mandatories.
Target. El proceso creativo.
Pensamiento estratégico. Areas

de comunicacioén. Agencias. El
departamento creativo. El director
creativo. Copy & Director de Arte.
Tecnologia & Creatividad. Target.
Expectativa vs. realidad. Herramientas.
Impacto. Casos de éxito.

Investigacion

Técnicas de investigacién. Focus group.
Insight. Grupo Clave. Proposicién. USP
y ESP. Cémo presentar un Cuadro
Estratégico. Casos practicos.

Laidea

El concepto creativo. Conceptualizacion.
Verbalizacion. Visualizacion.
Descontextualizacion. Estereotipos.
Copiar y transformar. El poder de la
combinacion. La conexion creativa.
Influencias. Inspiracion. Pensamiento
lateral. ;Qué es la creatividad?
Mindmapping. Técnicas para producir
ideas. Brianstorming. Trabajo en equipo.
Equipo creativo. Seleccion de ideas.
Cbmo presentar una idea. El Concept
Board.

Ejecucion

Desarrollo del concepto creativo.

Como realizar los bocetos. Storyboard.
Magquetas. Presentaciones. Brand
Equity. Convergencia de medios.
Hibridacion. Storytelling. Codigos
creativos. Key visual. Claim. Medios

y formatos. 3 Lenguajes: Visual,
Audiovisual y Digital.

La campana integrada 360°. Lay-outs

y bocetos. Proveedores creativos. TV

y Video. Audio. Offline y online. Social
Media. Branded Content. DOOH.
Marketing de guerrilla. Mobile marketing.
Publicidad nativa. Programética.

Presentacion

Audiencia. Herramientas: Keynote y
Canva. Guionizacion. Expresion oral.
Bancos de im4genes. Lenguaje no
verbal. Hablar en publico. Storytelling
en la presentacion. Conexion.
Narracién. Explicacion. Persuasion.
Inspirar. Ensayos. Puesta en escena.
Preparacion mental. Voz y presencia.

Taller de campafas publicitarias

Alo largo del curso se visionaran y
analizaran numerosas campanas de
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