aula _
o ® creactiva

¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

A personas que necesitan formarse
como creativos digitales para trabajar
en agencias digitales.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener cono-
cimientos de informatica a nivel de
usuario.

SALIDAS PROFESIONALES

« Director Creativo

* Director de Arte

* Copy

+ Disefiador Grafico

» Maquetador

+ Artefinalista

« Consultor estratégico
+ Consultor SEO

+ Consultor SEM

+ Community Manager
+ Analista Web

PORTFOLIO

Al término del curso
el alumno se habra

configurado un portfolio
formado por campanas de
disefo, grafico, publicidad
y marketing digital.

Wl
Creativity
Experience

Master Plus Disefio Grafico + Creatividad

Publicitaria + Marketing Digital

El Master Plus 3 esta compuesta por 3 Masters: Disefio Grafico,
Creatividad Publicitaria y Marketing Digital & Redes Sociales.
Dirigida a todos aquellos que desean desarrollar una carrera profesional
dentro del sector de la publicidad, el disefio gréfico y Marketing Digital.
Para ello necesitan adquirir una formacion muy completa que cubra
todas las especialidades que actualmente convergen dentro del mundo
de la comunicacion comercial.
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Master Disefo Grafico + Creatividad + Marketing Digital

¢Qué aprenderas?

e Dominar las herramientas de lllustrator, Indesign y
Photoshop

e Aprender fundamentos de disefno grafico

e Tener conceptos de composicion, color y tipografia

e Aprender a disefar logotipos, imagen corporativa,
folletos, revistas, cartel y packaging.

e Preparar Artes Finales para imprenta

e Técnicas para producir ideas

e Disefar Estrategias creativas

e Crear y desarrollar conceptos creativos,
visualizandolos y verbalizandolos

e Presentar campanas 360°

e Disenar estrategias de Storytelling

¢ Redactar textos publicitarios

e Crear Naming

e Disenar Storyboards

e Trabajar en equipo

e Realizar un plan de Marketing Online

e Mejorar el posicionamiento web organico

e Hacer campanas en Google, Facebook, Instagram

e Disenar una estrategia Social Media y gestionar
una comunidad online

e Medir y analizar el trafico de una web con Google
Analytics

e Crear una red de contactos en Linkeding

¢ Presentar proyectos ante el cliente y tener
argumentos para defender tus ideas.

e Crear portfolio de trabajos

PLAN DE MARKETING ONLINE
\
PAPELERIA E

AN AR | SR
j (]

Cristina Martinez Simarro

)| DESAYUNAR NUNCA FUE TAN DIVERTIDO

Laura Pelaez

Servilletero/Men(/
Packaging Panaderia
Tarjeta devisita

Andrea Martin Majado

¢Qué ofrecemos?

e Clases 100% préacticas

e Profesores con experiencia tanto profesional
como docente

¢ Realizacion de proyectos individualizados

e Asesoramiento en la confeccion del portfolio de
trabajos

¢ \Visionado y analisis de campanas actuales

e Campus virtual

¢ Informacion sobre conferencias, ferias, festivales y
exposiciones

¢ Informacion sobre concursos para estudiantes

e Material didactico

¢ Blog informativo

e 1 ordenador Mac por alumno

e Acceso a Internet

e Bibliografia recomendada

e Diploma acreditativo

¢ Bolsa de trabajo

e Convenio de practicas con empresas
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¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

A personas sin conocimientos
previos que necesitan dominar las
herramientas més extendidas del
sector, lllustrator, Indesign y
Photoshop.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener
conocimientos de informatica a nivel
usuario.

The
Creativity
Experience

Diseno Grafico Basico

El Curso de Diseno Grafico Basico (Herramientas) esta dirigido a
personas que necesitan dominar las herramientas informaticas mas
extendidas dentro del sector (lllustrator, InDesign y Photoshop) con
el objetivo de adquirir una formacion basica indispensable

ILLUSTRATOR

Area de trabajo

Conceptos bésicos. Personalizacion
del espacio de trabajo. Herramientas.
Reglas, cuadriculas y guias.
Establecimiento de preferencias.
Dibujo

Conceptos bésicos de dibujo. Dibujo
de lineas y formas sencillas. Dibujo de
destellos. Dibujo con la herramienta
lapiz. Dibujo con la herramienta
pluma. Edicion de trazados. Calco de
ilustraciones. Simbolos.

Color

Acerca del color. Seleccion de colores.
Uso y creacién de muestras. Gestién de
muestras. Trabajo con grupos de colores.

Pintura

Como pintar con rellenos y trazos.
Grupos de pintura interactiva. Pinceles.
Transparencias y modos de fusion.
Degradados mallas y fusiones de color.
Motivos.

Seleccion y organizacién de objetos

Seleccion de objetos. Agrupacion y
expansion de objetos. Movimiento,
alineacion y distribucion de objetos.
Rotacion y reflejo de objetos. Uso de
capas. Bloqueo, ocultacion y eliminacion
de objetos. Duplicacién de objetos.

Reforma de objetos

Trasnformacion de objetos. Escalado

y distorsion de objetos. Como reformar
con envolventes. Combinacion de
objetos. Como cortar y dividir objetos.
Mascaras de recorte. Fusion de objetos.
Reforma de objetos con efectos.
Creacion de objetos tridimensionales.

Texto

Creacién e importacion de texto. Trabajo
con texto de area. Trabajo con texto en
un trazado. Escalado y rotacion de texto.
Fuentes. Aplicacion de formato al texto.
Espaciado entre lineas y caracteres.
Aplicacion de formato a parrafos.
Tabuladores. Estilo de caracter y de
parrafos.

Creacion de efectos especiales

Atributos de efectos especiales. Trabajo
con efectos y filtros. Sombras paralelas,
resplandor y desvanecer. Creacion de
bosquejos y mosaicos. Conversion de
graficos vectoriales en imagenes de
mapa de bits. Estilos gréficos.

Graficas

Creacion de gréficas. Aplicacion de
formato a gréficas. Adicion de imagenes
y simbolos a gréficas.

Métodos abreviados de teclado

Personalizacién de los métodos
abreviados de teclado. Automatizacion
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Diseno Grafico Basico

INDESIGN

Area de trabajo

Conceptos basicos del espacio de
trabajo. Personalizacion de menus

y atajos de teclado. Herramientas.
Definicion de preferencias. Acciones para
recuperar y deshacer.

Dibujo

Explicacion de los trazados y las formas.
Dibujo con las herramientas de lineas

y formas. Dibujo con la herramienta

lapiz. Dibujo con la herramienta pluma.

Edicion de trazados. Trazados y formas
compuestas.

Color

Aplicacién de colores. Trabajo con
muestras. Importacion de muestras.
Matices. Degradados. Mezcla de tintas.

Maquetacion

Creacidn de documentos. Creacion de
tamafos de pagina personalizados.
Reglas y unidades de medida.
Cuadriculas. Guias. Paginas y pliegos.
Paginas maestras. Capas. Maquetacion
de marcos y paginas. Numeracion de
paginas, capitulos y secciones.

Texto

Creacion de texto y marcos de texto.
Adicién de texto a marcos. Importacion

de texto. Propiedades de marco de texto.
Buscar/cambiar. Pictogramas y caracteres
especiales. Revision ortografica y
diccionario de idiomas. Notas al pie de
pagina.

Estilos

Estilo de parrafo y caracter. Capitulares y
estilos anidados. Estilo de objeto. Como
trabajar con estilos.

Combinacion de texto y objetos

Objetos anclados. Contorneo de texto
alrededor de objetos. Creacién de texto
en un trazado.

Tipografia

Formato de texto. Uso de fuentes.
Interlineado. Kerning y tracking. Formato
de caracteres y parrafos. Alineacién de
texto. Sangrias. Tabulaciones. Vifietas y
numeracion. Composicion de texto.

Tablas

Creacion de tablas. Seleccion y edicion
de tablas. Formato de tablas. Contornos y
relleno de tablas. Estilos de tabla y celda.

Marcos y objetos

Seleccion, transformacion, alineacion
y distribucion de objetos. Agrupacién
y duplicacién de objetos. Trabajo con
marcos y objetos. Trazados de recorte.

Transparencia efectos

Adicion de efectos de transparencia.
Fusién de los colores. Acoplamiento de
ilustraciones transparentes.

PHOTOSHOP

Espacio de trabajo

Paletas y menus. Herramientas. Reglas,
cuadricula y guias. Visualizacion de
imagenes. Preferencias. Plugins.
Rehacer y deshacer.

Imagenes

Mapa de bits y vectoriales.

Tamario y resolucion de imagenes.
Canales de color. Profundidad de bits.
Seleccion

Herramientas de selecciones.

Color

Modos de color. Conversion entre modos
de color. Seleccion de colores.

Capas

Gestion de capas. Seleccién, agrupacion
y enlace de capas.Movimiento,
apilmiento y bloqueo de capas. Estilos

y efectos de capa. Capas de ajuste y
relleno. Creacion de méascaras de capas.

Retoque y transformacion

Ajuste del recorte, rotacion y lienzo.
Retoque y reparacion de imagenes.
Ajuste del enfoque y desenfoque.
Transformacién de objetos.

Pintura

Herramienta de pintura. Pinceles.
Degradados. Relleno y trazado de
selecciones. Creacidén de motivos.
Dibujo

Gréficos vectoriales. Herramienta pluma.
Gestion y edicion de trazados.

Texto

Creacién y modificacion de texto.
Aplicacion de formato de texto. Fuentes.
Espaciado. Escalado y rotacion de texto.
Creacion de efectos de texto.

Guardar y exportar imagenes

Como guardar y exportar archivos en
otros formatos.

Filtros

Conceptos basicos sobre filtros.

Automatizacion de tareas

Automatizacion con acciones. Creacion
de acciones. Procesamiento de un lote
de archivos
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¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

A personas que quieren aprender

a disefar para trabajar como
disefadores graficos en Agencias
de Publicidad, Estudios de Disefio y
como Freelance.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener
conocimientos de las herramientas
de lllustrator, Indesign y Photoshop.

PORTFOLIO

Al término del curso

el alumno se habra
configurado una carpeta
de trabajos formada

por los siguientes
proyectos de diseno
grafico: Logotipo, imagen
corporativa, revista, libro,
folleto, cartel y packaging.

The
Creativity
Experience

Diseno Grafico Avanzado

¢ Quieres orientar tu carrera profesional hacia el diseno grafico?

¢ Quieres adquirir la formacion necesaria para trabajar como disefador
grafico? El curso de Diseno Grafico Avanzado (Proyectos) aprendes a
disefar utilizando la creatividad, presentar proyectos ante el cliente,
tener argumentos para defender tus ideas a través de un briefing,
tener conceptos de psicologia del color, utilizar tipografias segun su
significado y crear proyectos como logotipos, manuales de identidad
corporativa, carteles, revistas, folletos, packaging,...

Al terminar el curso, saldras con un portfolio de trabajo, que es la
tarjeta de presentacion para cualquier entrevista de trabajo.

El curso de diseno grafico avanzado de Aula Creactiva te capacita
para trabajar como disefiador grafico en una agencia de publicidad,
estudio de diseno grafico, departamento grafico de una empresa o
como freelance.

Javier Diaz
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Disefo Grafico Avanzado

® P
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CERTAMEN
INTERNACIONAL
DE

CIUDAD DE SORIA

Miriam Sanz

Fundamentos de disefio

Elementos bésicos de la comunicacion visual. Dindmica del contraste. Técnicas
visuales. Equilibrio. Peso. Composicion. Proporcion y simetria.

Color

Introduccion. Color luz y pigmento.Naturaleza y dimensiones del color. Circulo
cromatico. Dinamica de los colores. Lenguaje del color. Reacciones ante el color.
Color y psicologia.

Tipografia

Introduccion a la tipografia. Clasificacion. Estilo y estética tipogréafica. Disposicion
tipografica. Formas tipogréficas. Color tipografico.

Logotipo

Branding

Disefio de logotipo

Identida corporativa
Disefio de manual de identidad corporativa

Disefio editorial

Fundamentos y conceptos del disefio editorial
Disefio y maquetacion de una revista

Disefio y maquetacion de un libro

Disefio publicitario

Fundamentos y conceptos del disefio publicitario
Disefio y maquetacién de un catalogo
Disefio y maquetacion de un folleto

Cartel
Fundamentos y disefio de cartel

Packaging
Embalaje. Etiquetas. Disefo de caja

Realizacién de portfolio.

AnnaPeris
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The
Creativity,
Experienge

Disefio Grafico Preimpresion

¢A QUIEN VA DIRIGIDO? ¢ Necesitas completar tus formacion en disefio grafico con
conocimientos de produccién grafica? El Curso de Disefo Grafico
Preimpresion esta dirigido a estudiantes y profesionales con
conocimientos en Diseno Grafico, que necesitan aprender a preparar
artes finales para su impresion.

A personas que quieren aprender a
preparar Artes Finales para imprenta
optimizando sus capacidades para
dirigir una produccion grafica.

HISTORIA DE LA La imagen en el ordenador
REQUISITOS INDUSTRIA GRAFICA: - Informacién de una imagen

Preimpresion - Modos de color
Ser mayor de edad y tener Fotomecanica - Blanco y negro , escala de
conocimientos de las herramientas Fotocomposicion grises
de lllustrator, Indesign y Photoshop. Autoedicion - RGB

Filmacion - CMYK

CTP - El color en pantalla

Impresion - Sintesis aditiva

. - Sintesis sustrativa

PREIMPRESION - Gama de colores

- Separaciones de color

- Trazados de recorte Formatos mas frecuentes

- Tintas Planas - TIFF

- Cuatricromia - EPS

- Bitonos - JPEG

- Combinaciénde tintas - Profundidad de color

planas y cuatricromia desde - Cantidad de colores
distintos programas - Numero de bits

- Correccion de color - Eliminacion de defectos

- Sobreimpresién - Tramado de la imagen

- Reventado - Fundamentos

- Artes finales - Resolucién de entrada

- Resolucién de salida
- Concepto de lineatura

IMAGENES - Angulo de las tramas
Entrada de imagenes - Forma del punto
- Scanner de tambor - Tramado estocastico

- Scanner plano
- Camara digital
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Disefio Grafico Preimpresion

Amanda Farias de Mello

PROCESOS FINALES DE LA
PREIMPRESION

- Salida del trabajo

- Salida desde el ordenador

- Impresora de chorro de tinta

- Impresoras laser

- Impresoras de sublimacion

- Filmadoras de peliculas

- Filmadoras de plancha (CTP)

- Procesado del material
fotografico

- Material fotografico

- Sistemas de imposicion de
paginas

- Sistemas de prueba

- Fases del proceso productivo

IMPRESION

papel

- La pasta papelera

- Fabricacion de papel

- Caracteristicas del papel
- Tipos de papel

- La tinta

- La composicion de la tinta
- Caracteristicas de la tinta
- Secado de la tinta

SISTEMAS DE IMPRESION

Offset

- Definicion

- La plancha

- Reproduccion

- Ventajas e inconvenientes

Huecograbado

- Definicion

- La forma de impresora

- Reproduccion

- Ventajas e inconvenientes

Serigrafia

- Definicion

- La pantalla

- Reproduccion

- Ventajas e inconvenientes

Flexografia

- Definicion

- Fotopolimero

- Reproduccién

- Ventajas e inconvenientes

Digital
- ventajas e inconvenientes

ACABADOS

- Barniz UVI

- Plastificados

- Troquel

- Hendidos

- Golpe en seco

ENCUADERNACION

- Partes del libro
- La encuadernacion y sus tipos

CONTROL DE CALIDAD

- Comprobacién de fotolitos

- Estampacion / ganancia de
punto

- Direccion de las fibras

- Repintado de la tinta

- Tiro de la tinta

- El remosqueo en la impresion

Alberto Gonzalez
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¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

A personas que necesitan aprender a
disefar estrategias creativas y crear
conceptos creativos para desarrollar
campanas publicitarias.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener conoci-
mientos de disefio gréafico basico.

PORTFOLIO

Al término del Curso

de Estrategia Creativa

el alumno se habra
configurado un portfolio
formado por estrategias
creativas 360° que
incluiran acciones: TV,
Prensa y Revistas, Social
Media, Video online,
Marketing de Guerrilla,
Mobile Marketing, Radio,
Digital Out of Home
(DOOH), Street Marketing.

The
Creativity
Experience

Creatividad y Estrategia
Creativa

¢ Quieres destacar dentro de un sector tan competitivo como la
publicidad? La habilidad de crear conceptos creativos originales

y diferenciadores aportara a tu formacion un valor diferencial que
te abrira muchas puertas. El Curso de Creatividad y Estrategia
Creativa esta dirigido a estudiantes de Diseno, Publicidad, Marketing
y Bellas Artes y profesionales que necesitan aprender a disenar
estrategias creativas y crear conceptos creativos para desarrollar
campanas publicitarias. En este curso aprenderas a tener una
vision estratégica de la creatividad publicitaria y a crear campanas
360° a partir de un proceso creativo que se desarrolla en 3 fases:
investigacion, creacion de concepto y desarrollo del concepto.

También aprenderas a aplicar técnicas para producir ideas:
mindmapping, brainstorming, catalogo Kickstart o la caja de

las ideas. En este curso aprenderas también a trabajar en equipo
compartiendo las funciones de la direccion de arte y de copy. Ademas
aprenderas a presentar en publico, tanto el disefio de la presentacion
como la puesta en escena. A lo largo del curso aprenderas a crear
campanas 360°, TV, Prensa y Revistas, DOOH, Marketing digital,
Mobile Marketing, Social Media, Brand Experience, Branded
Content, Loyalty, Shopper Marketing o Ambient Media.

Ana Gomez
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Oscar Palazén

Introduccion

¢ Qué es la estrategia creativa? ;Se
puede aprender a ser mas creativo?
Marketing & Publicidad. Briefing. El
anunciante. Look & Feel. Mandatories.
Target. El proceso creativo.
Pensamiento estratégico. Areas

de comunicacioén. Agencias. El
departamento creativo. El director
creativo. Copy & Director de Arte.
Tecnologia & Creatividad. Target.
Expectativa vs. realidad. Herramientas.
Impacto. Casos de éxito.

Investigacion

Técnicas de investigacién. Focus group.
Insight. Grupo Clave. Proposicién. USP
y ESP. Cémo presentar un Cuadro
Estratégico. Casos practicos.

Laidea

El concepto creativo. Conceptualizacion.
Verbalizacion. Visualizacion.
Descontextualizacion. Estereotipos.
Copiar y transformar. El poder de la
combinacion. La conexion creativa.
Influencias. Inspiracion. Pensamiento
lateral. ;Qué es la creatividad?
Mindmapping. Técnicas para producir
ideas. Brianstorming. Trabajo en equipo.
Equipo creativo. Seleccion de ideas.
Cbmo presentar una idea. El Concept
Board.

Ejecucion

Desarrollo del concepto creativo.

Como realizar los bocetos. Storyboard.
Magquetas. Presentaciones. Brand
Equity. Convergencia de medios.
Hibridacion. Storytelling. Codigos
creativos. Key visual. Claim. Medios

y formatos. 3 Lenguajes: Visual,
Audiovisual y Digital.

La campana integrada 360°. Lay-outs

y bocetos. Proveedores creativos. TV

y Video. Audio. Offline y online. Social
Media. Branded Content. DOOH.
Marketing de guerrilla. Mobile marketing.
Publicidad nativa. Programética.

Presentacion

Audiencia. Herramientas: Keynote y
Canva. Guionizacion. Expresion oral.
Bancos de im4genes. Lenguaje no
verbal. Hablar en publico. Storytelling
en la presentacion. Conexion.
Narracién. Explicacion. Persuasion.
Inspirar. Ensayos. Puesta en escena.
Preparacion mental. Voz y presencia.

Taller de campafas publicitarias

Alo largo del curso se visionaran y
analizaran numerosas campanas de

Noelia Morales
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¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

A personas que necesitan dominar la
redaccion de textos publicitarios.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener

conocimientos basicos en publicidad.

PORTFOLIO

Al término del Curso
de Copywritting &
Storytelling el alumno

se habra configurado

un Book de Copy que
incluye campanas de

TV, Video Online, Social
Media, Prensa y Revistas,
Marketing Digital, Branded
Content, Radio.

The
Creativity
Experience

Copywriting & Storytelling

Nuestro Curso de Copywriting & Storytelling esta dirigido a estudiantes
de Publicidad y profesionales que necesitan dominar la redaccion de
textos publicitarios. En este curso aprenderas a crear titulares, cuerpos
de texto para anuncios de prensa y revistas, guiones para cuias de
radio, scripts para TV, posts para blogs, Storytelling y te adentraras

en el mundo del naming (crear nombres para marcas, productos y
empresas)

NO SONLAS PERSONAS
LAS QUEHACENLOS
VIAJES, SINOLOS

VTAJESLOS QUEHACEN

ALASPERSONAS

N

YATI, ;A DONDETTE LLEVAHOS?

Raquel Aguilera
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Copywriting & Storytelling

Copywriting

¢ Qué es Copywriting? Escribir para vender. El poder de las palabras. Funciones de
un Copy. Medios y formatos. Anuncios vs. Contenidos. El Copy vy el director de arte.
Relacion Texto-Imagen. Verbalizacion. Descontextualizacion verbal. Estereotipos.
Briefing. Cuadro Estratégico. Proposicién. La estrategia creativa. Tipos de copy.
Copy grafico. Copy Audiovisual. Copy digital.

Copywriting grafico

El proceso de una campana gréafica. Modelos de copy gréafico. Elementos del copy
grafico. Como se escribe un copy grafico, Claim. Titular. Subtitular. Cuerpo de
texto. Cierre. Call to Action. El lenguaje visual. Cémo se presenta un copy grafico.
Ejemplos de campanas.

Copywriting audiovisual

El proceso de una campafia audiovisual. Modelos de copy audiovisual. Spots TV.
Video online. Cunas de radio. El lenguaje cinematografico. Elementos del copy para
video. Imagen & Sonido. El lenguaje audiovisual. Movimientos de camara. Tipos de
planos. La linea de tiempo. El script. El storyboard. Copy para radio. Elementos del
copy para radio. El sonido. La voz. Casting. Efectos de sonido. Masicas. Como se
escribe un guién para una cufa. Proveedores audiovisuales.

HAY UN PANTONE® PARA CADA MOMENTO

Copywriting digital & Branded
Content

El proceso de una campana digital. Modelos de copy digital. SEO y Copywritting.
Caracteristicas del lenguaje digital. Participacion. Analitica. Keywords. Textos para
Webs. Copywriting & Social Media. Publicidad display. Blogging. Proveedores
digitales. Emailmarketing. Branded Content. Infografias. Ebooks. Podcasts.

Beatriz Carballo

Introduccién al Storytelling

Contar historias que emocionan. Qué es el Storytelling. El poder del Storytelling.
Joseph Campbell. El Viaje del Héroe. De Gilgamesh a Stranger Things. Storytelling
en publicidad. El Viaje del Héroe en publicidad. La palabra escrita. La presentacion.

Storytelling & Publicidad

El Plan de Storytelling. El Sefior de los Anillos. La Idea Central. Storyline.
Narracion. Explicacion. Persuasion. Metafora. Lineas Narrativas. La Voz de
Marca. Herramientas de marketing. Contenidos. Canales. Storytelling corporativo.
Scrollytelling.

Taller de campaias publicitarias
Alo largo del curso se visionaran y analizaran numerosas campafias de publicidad

Noelia Morales
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¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

A personas con conocimientos avan-
zados de disefo gréafico que desean
trabajar como directores de arte en
una agencia de publicidad.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener
conocimientos de disefio grafico
béasico y avanzado.

PORTFOLIO

Al término del Curso

te habras configurado

una carpeta de trabajos
formada por los siguientes
proyectos: TV, Radio,
Exterior, graficas, story
board, Ambient, Street,
Guerrilla, Online,...

The
Creativity
Experience

Direccion de Arte

¢, Te encanta la publicidad y siempre has pensado en ser director

de arte? El Curso de Direccion de Arte esta dirigido a estudiantes

de Diseno, Publicidad, Marketing y Bellas Artes y profesionales con
conocimientos avanzados de disefo grafico que desean trabajar
como directores de arte en una agencia de publicidad. En este curso
aprenderas a visualizar conceptos creativos, crearas storyboards,
disenaras bocetos para TV, campanas graficas o exterior, y
conoceras la actividad que se cuece dentro de una agencia de
publicidad.

Borja Greus Barber
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Direccion de Arte

Mario Cabrero
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Ivan Castellanos

Introduccioén

La comunicacion. El lenguaje verbal y escrito.Comunicacion visual, la imagen como
lenguaje. Creacion e intencion de la imagen: la direccion de arte.

Direccion de arte. Conceptos basicos

Qué es y qué no es la direccion de arte. Desarrollo y objetivos. Primero pensar,
después disefiar. Nuestras herramientas: disefio gréafico y creatividad. Disefio gréfico,
conceptos basicos: La composicion. La tipografia. El color. Creatividad. Generacion
de ideas. Métodos.

Direccion de arte. Aplicaciones

Publicidad general. Marketing directo. Publicidad online. Nuevos mundos, nuevas
oportunidades. La evolucion natural: el banner. La pagina web. Redes sociales. El
consumidor como participe de la marca. Virales.

La direccion de arte en la campana grafica, del rougth al arte final

El briefing. La visualizacion. Disefiando la imagen: El boceto, con que contamos: El
icono. El texto. El producto. La marca.

El icono: ¢ llustracion o fotografia? Encargar la ilustracion. Que espera el
ilustrador de nosotros. Encargar la fotografia. Que espera el fotografo de
nosotros. La sesion fotogréafica, asegurar el disparo: el casting, la iluminacion,
decorados...Montaje y retoque fotografico. Archivos fotograficos y de
ilustraciones.

El texto: La tipografia. Titular y cuerpo de texto. El texto también es imagen

Formatos de la campana grafica. Prensa y revistas, parecidas pero
diferentes. Exterior: marquesinas, vallas, mobiliario urbano, metro y autobus.
Acciones especiales. Catalogos, folletos, flyer y PLV . Merchandising.

El arte final y las adaptaciones

El director de arte y la agencia de publicidad

Las agencias de publicidad, evolucion y tipologias. Departamentos e interactuaciones.
El departamento creativo. El equipo creativo, juntos pero no revueltos. Funciones y
responsabilidades.

La campafa de publicidad

Por qué es importante una campafa de publicidad. Desarrollo, diez pasos. Tipologias

La direccion de arte en la campana audiovisual
Visualizar la pelicula, de nuevo el rougth. El story board, compromiso y argumento de
venta.

El lenguaje cinematografico. Fotogramas, planos, secuencias. Tipos de
planos. Angulacion y movimientos de camara. Formatos.

El spot. Cine o video. Eleccion de la productora y realizador. La reunion
de preproduccion (PPM). Quién es quién. El shooting. El documento de
preproduccion.

El rodaje. Asegurar la pelicula. EI combo, nuestro aliado.

La postproduccién. Los brutos. Etalonaje. Telecine. El off line. EI montaje.
Sobreimpresiones, la grafica. Locucion, musica, mezclas y sincronizacion.
Presentacion al cliente y copias de emision.

Comenzar

Preparacion del book. Seleccion de agencias ¢ grande o pequefia? A quien dirigirse y
como. La entrevista. Algunas agencias.
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The
Creativity
Experience

Campana 360°

¢A QUIEN VA DIRIGIDO? El objetivo de la Campana 360° es capacitar al alumno para poner en
A personas que desean trabajar en practlc_:a_ todos Ios.c-on0_0|m|enltos adqglrlcjos durante el Master dg
agencias de publicidad realizando Creatividad Publicitaria relativos al disefio de estrategias creativas,
campafias 360°. creacion de conceptos y desarrollo de las piezas. El trabajo se

realizara en equipo y los alumnos dispondran de asesoramiento en
todas las fases del proceso creativo. También todos los alumnos
REQUISITOS contaran con tutorias que les ayudaran a optimizar su portfolio y a
guiarles en sus primeros pasos hacia el mercado laboral.

Para realizar la Campafia 360° es

imprescindible cursar el Master de . .
Creatividad Publicitaria. Asimismo durante esta etapa los alumnos aprenderan conceptos

basicos de lenguaje audiovisual para poder realizar los proyectos de
sus campanas.

PORTFOLIO

Al término del Curso de g g
Creatividad y Direccion : COR—
Creativa te habras ‘
configurado una carpeta
de trabajos formada por
estrategias creativas 360°

que incluiran acciones

de audiovisual, grafica,
branded content, radio,
brand experience, shopper
marketing, ambient
marketing y marketing
social.

Rosa Cubillo
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Comienza =

tu viaje

Marion Alamercery

FRESH |

HANDMADE

COSMETICS

Antonina Dessau
Celia Sanchez
Belén Mufioz

La campafia constara de las siguientes acciones:

- Audiovisual (spot 30”)
- Grafica

- Radio

- Branded Content

- Brand Experience

- Shopper Marketing

- Ambient Marketing

- Briefing

El profesorado entregara a los equipos creativos un briefing especificando el
anunciante, el objetivo de la campafia, el producto, el target, las acciones a realizar
y los mandatories, asi como la documentacion complementaria que pueda facilitar la
labor de los alumnos. El briefing sera la base de la campana a realizar.

Produccion de las piezas de la campana

El spot y la cuna de radio se editaran y produciran bajo la supervision de un técnico
especializado en produccién audiovisual.

Optimizacion del portfolio

Durante este periodo el alumno también podra completar su portfolio optimizando,
bajo la direccion del equipo de profesores del Master, las campafas realizadas
durante el programa académico.

Marion Alamercery
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¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

A personas y profesionales que
necesitan contar con una estrategia
digital para guiar sus pasos dentro
del canal online.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener conoci-
mientos basicos en internet.

The
Creativity
Experience

Estrategia Digital

¢ Cuanto debe invertir una empresa para estar presente en Internet?

¢ Qué retorno de la inversion es el idéneo? ;,Como se miden los
resultados? ;Cuales deben ser los indicadores? ¢ Qué redes sociales
debemos utilizar y por qué? ¢ Cémo vamos a aumentar el trafico a
nuestra web? Hoy todas las empresas y profesionales necesitan contar
con una estrategia digital para guiar sus pasos dentro del canal
online. Una estrategia digital debe determinar y coordinar todas las
acciones de SEO, SEM, Community Management y Analitica Web
que una compania debe implementar dentro de su plan de marketing
online. Este curso te aporta la vision introductoria necesaria para

que conozcas todas las areas que conforman el marketing online y
puedas luego profundizar en cada una de ellas: SEO, SEM, Community
Management y Analitica Web.

En este curso de estrategia digital aprenderas principalmente, de
forma practica, a identificar y usar las métricas de negocio necesarias
para tu proyecto o empresa. Aprenderas a cuantificar y hacer
estimaciones de inversion necesarias en un plan de marketing online
para distribuir el mismo entre distintos canales de adquisicion (SEO,
SEM, Display, Redes de Afiliacion, Redes Sociales, etc..

Aprenderas la metodologia de Inbound Marketing, técnicas y canales
para la captacion de leads. Disenar embudos de conversion y
herramientas de contenidos para automatizar todo el proceso.
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Estrategia Digital

ESTRATEGIA'DE MARKETING

Joaquin Matos Romo

El Paradigma Digital

El nuevo Marketing y el nuevo usuario
Digital. Diferencias entre el marketing
tradicional con el marketing digital actual.
Las 4Ps del marketing.

Tipos de Marketing y modelos de
Negocio Online

Marketing Directo, Relacional, Viral.

El Big Data y sus posibilidades.
Modelos de negocio méas comunes en
Internet. Fuentes de ingresos, métricas
de negocio utilizadas y creacion de
Negocio propio..

Tipos de Costes: CPC, CPM, CPL, CPA

Métricas de campafa. ;Como hacer
estimaciones de la rentabilidad de
un negocio o la rentabilidad de las
campanas?

Redes Publicitarias

Google ADS, Meta, Redes de Afiliacion.
Diferencias y usos potenciales segun
objetivo de negocio.

Estrategias de Marketing Digital

Ejemplos de Estrategias Digitales de
negocio actuales. Definicion de un
negocio y su estrategia digital.

Organizaciones Digitales & Plan Mar-
keting Online

Marketing de Atraccion Retencion y
Recomendacion.

Plan de Marketing Online

Las Fases de un Plan de Marketing.
Estructura, Objetivos y Estrategia. Crea
un Plan de Marketing Online para tu
negocio y analiza el ROI. Analitica Web y
KPls de Negocio.

Introduccién al Inbound Marketing

¢, Qué es el inbound?

Outbound e inbound. Aprende a captar
trafico con una de las estrategias de
Digital més relevates.

Buyer persona

De la audiencia a la hipersegmentacion:
el concepto de buyer persona. Construye
e identifica a tu buyer persona.
Captacion de leads

Técnicas y canales para la captacion de
leads. Tipos de lead magnets y su uso.
Embudos y Customer journey

Disefio de embudos de conversion.
Metodologia TOFU, MOFU, BOFU.
Herramientas

Herramientas para contenidos,
investigacion de competencia y
tendencias.

Elena Fernandez Vera
Trabajo final de master

"DADOGAMES

PLAN DE MARKETING ONLINE
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¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

estudiantes de Publicidad o Marke-
ting y a profesionales que necesitan
aprender las herramientas de medi-
cion y analisis.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener conoci-
mientos basicos en internet.

The
Creativity
Experience

Google Analytics

La recogida y tratamiento de datos sobre el comportamiento de

los usuarios de sitios web permite a las empresas disponer de una
informacion esencial para la toma de decisiones. El analisis de datos
como el trafico, paginas vistas, demografia, paginas de entrada/

salida o porcentaje de rebote permite optimizar las inversiones y se ha
convertido en un area clave dentro de los departamentos de marketing.

El Curso de Google Analytics esta dirigido a estudiantes de
Publicidad o Marketing y a profesionales que necesitan aprender

las herramientas de medicion y analisis mas extendidas — Google
Analytics 4 — para recopilar, medir y evaluar los datos obtenidos sobre
el comportamiento de los usuarios de sitios web.

La analitica web es la piedra angular del marketing digital para poder
desempenar un buen trabajo en cualquiera de sus profesiones.
Aprenderas mediante la metodologia del “caso” y gjercicios practicos
tanto los conceptos como a usar la herramienta de Google Analytics.
Aprenderas a configurar la herramienta, identificar KPIs de negocio,
escoger las métricas necesarias y hacer un panel de seguimiento del
comportamiento web de tu empresa/proyecto.

Proporcionarte la formacion necesaria para que puedas dominar las
herramientas de analitica web mas utilizadas en el mercado y puedas
crear informes destinados a optimizar el uso de sitios web. Aprenderas
a manejar Google Analytics 4, identificar las fases de Captacion,
Engagement, Conversion y Retencion, trabajar con KPls ligados al
modelo de negocio y a interpretar los datos de la herramienta a través
de ejercicios de analitica web.

En nuestro Curso de Analitica te ensefaremos los conceptos
fundamentales y te asesoraremos para que puedas conseguir la
Certificacion Oficial actual de Google Analytics, con un porcentaje
del 95% de éxito en la certificacion.
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Google Analytics

&
OBIJETIVOS

POSICIONAMIENTO DE MARCA.
AAUMENTAR VENTAS UN 15%.

ADQUISICION

doala

£C6mo llegan los usuarios a nuestra web?

=4

Herramienta Google Analytics - Mend Adquisicién - Todo e tréfico - Canales:

portanto,

ANALISIS epesienaminto 2O
ADQUISICION

£Con qué palabras clave

KPls:

Tréfico del site
Palabras clave

Son atrayentes nuestras camparias?

Realiz

105 tests A/B y estudiaremos el porcentaje de CTR en Google.

mis clicks.

Lydia Calero

¢ Qué es la Analitica Web?

Usos en entornos online y empresa. ¢ Para qué sirve?. Interpretacion de datos.
Introduccion Google Analytics 4. Configuracion e instalacion en Wordpress.
Objetivos y KPIs

Definicion y tipos de KPIs por modelos de negocio. ¢Son todos iguales? Médulos
Google Analytics 4 y su aprendizaje.

Analisis

Andlisis de la informacion y datos. Conceptos y Métricas. Identificacion e
interpretacion de un panel de datos.

Segmentacion

Segmentacion de la Audiencia. Como y para qué. Segmentos Avanzados.

Audiencia

¢ Quiénes y como son nuestra audiencia? Sesiones y Usuarios. Cémo es la audiencia
de nuestra web. Ubicacién geografica.

Adquisicién

¢, De donde viene nuestro trafico? Fuentes de Trafico y Conversiones. Canales. Social
y Campanas.

Comportamiento

¢, Qué consume nuestra audiencia? Métricas ligadas a Contenido.

Conversiones

¢ Qué es una conversion? ;Qué es un evento? Diferencias ¢Has conseguido los
Objetivos marcados? Configuracion y planificacion de objetivos web. Cémo llevarlos a
la practica. Tasas de Conversion.

Reporting

Paneles de Métricas. Eleccion Correcta de Métricas.

Implementacion técnica de herramientas de medicion. Creacion de cuenta en Google
Analytics (Universal Analytics , Analytics 4) y Google Tag Manager y configuracion en
Wordpress.

Se hara una ensefianza especializada de Analytics para su version vigente en 2024:
Analytics 4. El alumno aprendera a implementar y analizar de forma profesional.

Te ensefiaremos los conceptos fundamentales y te asesoraremos para que puedas
conseguir la Certificacion Oficial actual de Google Analytics.

alla
MEDICION

Realizaremos un control y andlisis continuo de
todas las acciones en marcha para comprobar si
estan funcionando o no y cudles estdn dando
mejores resultados para conseguir nuestros
objetivos optimizando tiempo, esfuerzos y

:Qué KPIs

consideraremos?

presupuesto.

Lydia Calero

Mejia Lequerica, 12 | 28004 Madrid Espafia | info@aulacreactiva.com | +34 91 591 36 35



aula _
o ® creactiva

¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

estudiantes y profesionales cuyo
objetivo es adquirir una formaciéon
muy actualizada sobre las técnicas
de posicionamiento natural de sitios
web.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener unos
conocimientos basicos de internet.

The
Creativity
Experience

SEQO. Posicionamiento Web

¢ Quieres centrar tu carrera profesional en el posicionamiento natural
de sitios web 0 necesitas ampliar tus conocimientos en este area”? El
Curso de SEO esta dirigido a todos aquellos estudiantes y profesio-
nales (webmasters, disenadores web, responsables de Marketing
Online y Comunity Managers) cuyo objetivo es adquirir una formacion
muy actualizada sobre las técnicas de posicionamiento natural de sitios
web.

SEO son las siglas de Search Engine Optimization (posicionamiento
en buscadores 0 posicionamiento web) y es la técnica cuyo objetivo
es mejorar la visibilidad de un sitio web en los diferentes buscadores,
como Google, o Bing de manera secundaria. Este proceso se realiza de
manera organica, es decir, sin hacer uso de una plataforma publicitaria
para lograr una posicion destacada.

A lo largo del curso de posicionamiento organico (SEO) podras, a tra-
vés de egjercicios practicos y usando las herramientas utilizadas actual-
mente, realizar auditorias web de negocios que ya estan indexadas por
Google o definir una estrategia de SEO desde cero para un negocio.
Aprenderas qué aspectos tiene en cuenta Google, donde tendras que
prestar mas atencion o donde mejorar la web para hacer que alcances
mejor ranking en la web.
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SEQO. Posicionamiento Web

Introduccién al posicionamiento web

TRIFLCO ORGANICO i L . .
¢ Qué es y qué influye en SEO? ;Como nace? Web semantica.

acesoon. El motor de busqueda: Google

Funcionamiento Motor de busqueda. Rastreo e indexacion. Algoritmos.
Penalizaciones. White Hat SEO vs. Black Hat SEO..

La importancia de las palabras clave

Genéricas y Cola Larga. Cémo hacer un Keyword Research y aplicarlo en nuestra
M@ Eugenia Barrera estrategia.

Indexacion en Google
Google Search Console: seguimiento del proyecto SEO.

SEO local con My Profile
Qué es. KPI's, ficha de empresa, actualizaciones.

SEO On-Page

¢ Qué es y como utilizar el SEO On Page?. Title, Metadatos, Microformatos Schema.
Optimizacion On-Page. Aspectos técnicos para mejorar el posicionamiento.

SEO Off-Page

Analisis del punto de partida. Como influye. Herramientas a tener en cuenta. Link
Building.

I.A en Marketing Digital.

Marketing de contenido con Inteligencia Artificial. Chat GPT como herramienta de
generacion de contenidos.

Herramientas SEO

Herramientas de analitica SEO y de investigaciébn de competencia digital. Trends,
SERanking, Screaming Frog, Keyword Surfer.

Blogs

La importancia del contenido. El Blog como sinénimo de conversacion y contenido

de valor. Creacion de blog en Wordpress. Pautas de estilo: escribir para SEO.
Neurocopywriting y técnicas de ventas por medio del texto.. Bancos de imagenes para
bloggers.

TRAFICO ORGANICO

SEO

LANDING PAGE muy simples como
nuestro disefio web y con palabras
clave acorde a las blsquedas mas
usuales en este sector.

DISENO WEB muy sencillo y limpio,
es una web con poco producto y muy
personalizado.

PREVISUALIZACION del resultado, asi
como la posibilidades de cambios en
el mismo.

M?® Eugenia Barrera
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Estudiantes y profesionales cuyo
objetivo es adquirir una formaciéon
de las plataformas de pago para
posicionamiento web.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener unos

conocimientos basicos de internet.

The
Creativity
Experience

SEM. Marketing en buscadores

¢ Quieres convertirte en un especialista en marketing en buscadores?
El Curso de SEM esta dirigido a todos aquellos estudiantes y
profesionales (webmasters, disefiadores web, responsables de
Marketing Online y Comunity Managers) de Diseio Web, Publicidad

y Marketing que necesitan promocionar sitios web a través de la
plataforma de publicidad online mas utilizada en todo el mundo: Google
Ads. SEM son las siglas de Search Engine Marketing (marketing en
buscadores).

El responsable de SEM es el encargado de invertir el presupueto de
marketing online de un empresa en plataformas publicitarias de los
motores de busqueda (como por ejemplo Google Ads, Bing Ads,
facebook Ads, Imstagram Ads) y trabaja creando y optimizando
las campanas para maximizar el presupuesto y conseguir el maximo
resultado. Combina estrategia y creatividad en su dia a dia.

En este curso de Google Ads aprenderas de forma practica a crear
una estrategia de campana para una empresa, la creacion de las
campanas, su optimizacion y la creacion de informes de rendimiento
de una forma 100% practica.

En nuestro Curso de SEM te ensefaremos los conceptos
fundamentales y te asesoraremos para que puedas conseguir la
Certificacion Oficial actual de Google Ads Search, con un porcentaje
del 95% de éxito en la certificacion.
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SEM. Marketing en buscadores

CAMPANAS EN GOOGLE ADS

Cristina Martinez Simarro

Keywords. Promedio bisqueda Competitividad
mensual
Ala

Curso de cocina saludable  10-100

Taller de cocina saludable 10100 Ala

Cursos de cocina Madrid  1mil-10mil Aa

Recetas de comida saludable 10100 Media

Dietas saludables 100-1 mil Media Q

Come Sars.

Lucia Mufioz-Reja

Maria Bermejo

Introduccién a Google Ads
Conceptos basicos

Marketing en buscadores, creaciéon de
una cuenta de Google Ads.
Conceptos clave y estructura de la
campana: cuentas, cuenta MCC (My
Client Center), Estudio del Negocio

a desarrollar y Optimizacion Web,
campafas, grupos de anuncios.

Redes, tipos de campana y ubicacio-
nes publicitarias

Red de busqueda y red de display.
Soportes propios y soportes asociados.
Adsense: como monetizar tus contenidos
con publicidad. Tipos de campana:
busqueda, display, Youtube y shopping.

Configuracion de la campana

Concepto de Keywords (Herramienta
Planificador de palabras clave),
Orientacion geografica y por idioma.
Ofertas y presupuesto. Ofertas CPC,
CPM, CPA. Posicion y método de
publicacién. Fechas y programacion
horaria. Rotacion de los anuncios.
Configuracion de parametros de
medicion de resultados en las campanfas.
Configuracion para dispositivos moviles.
Tipos de campana: Display, busqueda,
video y shopping.

Grupos de anuncios

Eleccion de los grupos de anuncios.
Estimador de trafico de Google Ads.
Limites de los grupos de anuncios.

Anuncios

Formatos de anuncios: Anuncios de texto
(Search), Anuncios graficos (Display),
anuncios de video, anuncios moviles,
Anuncios de Rich Media. Extensiones

de anuncios: extensiones de ubicacioén,
teléfono y enlaces del sitio. Google
Places. Eleccion de titulos, textos y
URLs. Test A/B.

Palabras clave

Tipos de concordancia, herramienta

de palabras clave de Google Ads,
Segmentacion de palabras por grupos
de anuncios, Palabras clave principales,
combinacion de palabras clave,
competencia, eleccion de palabras clave
negativas. Nivel de calidad. Estado de
las palabras clave. Evolucion de palabras
y optimizacion: Estrategias de Puja.

Optimizacion de la campana
Conversiones: definicion y seguimiento
de conversiones. Orientacion a
conversiones (CPA, Cpl, Llamada..).
Thank You page. Interpretacion de los
datos de Google Ads. El ROI. Estrategias
de optimizacion. Alertas. Historial de
términos de busqueda del usuario y
orientacion de los términos. Estrategias
de Puja.

Herramientas de Google Ads

Historial de cambios. Herramienta para
palabras clave. Estimador de tréafico.
Herramienta de ubicacién. Herramienta
de ubicacién contextual. Herramienta de
vista previa y diagnéstico de anuncios.
Edicion de palabras clave negativas

de la campafa. Exclusién de sitios y
categorias. Remarketing. Enlace de listas
de remarketing de Ads con la cuenta de
Google Analytics. Exclusion de direccion
IP. Facturacién de Google Ads
Vinculacion con Google Analytics:
vinculacién de cuentas, importacién de
conversiones, optimizador de sitios web.
Google Ads Editor. Creacion de Informes
de rendimiento. Enlace de cuentas de
Ads con Google Analytics.

Landing Page
Concepto de landing page. Como
funciona e importancia de una Landing

page. Elementos de la Landing page.
Medicion de conversiones.

Introduccion a Social Ads
Anuncios en Instagram y Meta.

Te ensefiaremos los conceptos

fundamentales y te asesoraremos para
que puedas conseguir la Certificacion
Oficial actual de Google Ads Search.
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¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

Estudiantes y profesionales que de-
sean enfocar su carrera en la gestion
de comunidades online.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener unos
conocimientos basicos de internet.

The
Creativity
Experience

Community Manager

Nuestro Curso de Community Manager esta dirigido a todos aquellos
estudiantes y profesionales (periodistas y redactores publicitarios) de
Publicidad y Marketing que desean enfocar su carrera en la gestion
de comunidades online. EIl Community Manager es la persona encarga-
da de crear, gestionar y dinamizar una comunidad de usuarios en Inter-
net y realiza su actividad dentro de las redes sociales: Meta, twitter,
youtube, linkedin, etc. También debe participar en foros, grupos de
discusion, asi como crear y administrar contenidos en blogs corporati-
VOS.

La responsabilidad del Community Manager va mas alla de gestionar
las redes sociales. Dentro de un plan de comunicacién, el community
manager se convierte en el embajador de la marca a través de los dis-
tintas redes, proyecta un mensaje previamente definido en la estrategia
de comunicacion y, al mismo tiempo, es la persona responsable de
identificar y seguir el peso y reputaciéon de la marca en internet.

Este curso sigue una metodologia 100% practica donde aprenderas
no solamente las herramientas sino el enfoque de comunicacion nece-
sario para hacer llegar el mensaje a tu audiencia, retenerla y ampliar el
alcance de la marca en su publico objetivo.
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Community Manager

Acciones
REDES SOCIALES

INSTAGRAM

et

Juan aparicio

RRSS

FACEBOOK
ADS

AB.

nte un pixel de
web (Ej. pagina de
ra

Campanfia de
promocién

Duracién: 30 dfas.

od
de 11:00 a 21:00 horas.

Presupuesto: 600 €.
Creacién de anuncio con varias imagenes.

Lydia Calero

REEE

INSTAGRAM

Concurso

Duracién: 15 dias
durante primer
semestre + 15 dias
durante segundo
semestre.

Presupuesto: 500 €.

Lydia Calero

Introduccién a las Redes Sociales y el
Community Management

Breve historia de las redes sociales.
¢ Qué es un Community manager?
Funciones del Community manager.
Perfiles en el area de Social Media.
Herramientas del CM.

La estrategia de contenidos en social
media

¢ Como disefar una estrategia en social
media? Analisis de reputacion online de
una marca/persona.

Claves del Social Media. Dark Social
Creacion de la estrategia de contenidos
en social media. Curacion de contenidos/
content curator.

Tendencias de contenidos

Inbound Marketing para atraer y fidelizar
seguidores. Content Hubs, Storytelling,
Content Experience

Herramientas para el CM:

Disefio. Branded content, investigacion
competencia.

Generacion X, Y y Z (Millennials y
Centennials)

Caracteristicas clave para distinguir y
detectar los distintos publicos y como se
manejan en Redes Sociales. Cuales son
las claves, cédigos y lenguajes que los
diferencian. Comportamiento y uso de
redes.

Influencers

Cémo detectarlos, analizarlos y
comportarse con ellos. Macro influencers
y micro influencers.

Optimizacion en Redes Sociales.

¢ Como se optimiza para los algoritmos
en RRSS?

Meta

Introduccion a Meta (Facebook). ¢ Para
qué quieren los usuarios Facebook?

¢ Qué puede hacer nuestra marca en
Facebook? Perfiles, paginas y grupos:

- Diseno de una Pagina. Ideas sobre
contenido. - Marketing de contenidos en
Facebook. Casos de éxito. Meta Ads.
Optimizacion y Disefio de una campanfa..

Instagram

Introduccion a Instagram.
Funcionamiento de Instagram para
empresas. Creacion de un perfil de
empresa. Anuncios en Instagram.
Instagram Stories.

YouTube

Disefio del canal. ;Qué esperan los
usuarios de nosotros en Youtube?.
Fendmenos en YouTube. Viralizacion y
Monitorizaciéon Youtube.

Monitorizacion

Monitorizacién en social media.
Herramientas de monitorizacion: ;,Qué
podemos medir? Engagement. Crisis de
reputacion online y codmo gestionarlas.

Twitter

Introduccion a Twitter. Twitter en Espana.
¢ Para qué quieren los usuarios twitter?
Trending Topics. Perfiles en Twitter.

¢ Qué publicar en Twitter? Twitter como
canal de atencion al cliente. ;Qué es un
hahshtag? Monitorizar en Twitter.

Linkedin

Introduccion a Linkedin. ;Qué podemos
hacer en Linkedin? Creacién de marca
personal. Linkedin para empresas.

TikTok

Monetizacion de la herramienta.
Estrategias para subir contenido.
Directos vs Contenidos. TikTok vs
Historias de Instagram.

Twitch

Introduccion y Monetizacion. La
importancia del transmedia de
contenidos en RRSS comenzando
por Twitch. Chats y Directos. Tipos de
canales.

Coémo ejecutar acciones de pago
Instagram y Meta: la importancia de
reforzar el contenido organico con
Social Ads.

Meta Business, configuracion y uso del
gestor comercial. Roles y permisos,
gestion de activos. Administrador de
anuncios. Segmentacion del publico
objetivo. Tipos de campafas. Formatos
de anuncios. Implementacion del Pixel.
Creacion de conversiones y audiencias
personalizadas. Remarketing. Reporting..

Mejia Lequerica, 12 | 28004 Madrid Espafia | info@aulacreactiva.com | +34 91 591 36 35



