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¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

a estudiantes que quieren orientar
su carrera hacia la publicidad y a
profesionales que desean impulsar

su carrera o completar su formacién.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener
conocimientos de disefio grafico.

SALIDAS PROFESIONALES

- Creativo publicitario
* Director de Arte
« Copy

PORTFOLIO

Al término del master

el alumno se habra
configurado un portfolio
formado por las siguientes

campanas: TV, Prensa y
Revistas, Social Media,
Video online, Marketing
de Guerrilla, Mobile
Marketing, Radio, Digital
Out of Home (DOOH),
Street Marketing.

LG
Creativity
Experience

Master Creatividad Publicitaria

¢, Te apasiona la publicidad? ;Quieres trabajar como creativo
publicitario? El Master Creatividad Publicitaria te aporta una sélida
formacion practica para que emprendas una carrera profesional como
creativo en una agencia de publicidad. El Master esta formado por

los cursos de Creatividad y Estrategia Creativa, Copywriting &
Storytelling, Direccién de Arte y Campana 360°. Este Master esta
dirigido a todas aquellas personas que quieren aprender a realizar
campanas publicitarias y necesitan adquirir una vision global de la
actividad de un departamento creativo. Este Master esta dirigido a
estudiantes de Publicidad, Bellas Artes y Periodismo, a disefiadores
graficos que quieren orientar su carrera hacia la publicidad y a
profesionales que desean impulsar su carrera 0 completar su
formacion. En este Master aprenderas a crear y desarrollar conceptos
creativos, visualizandolos (direccion de arte) y verbalizandolos

(copy).

El Master aporta a todos los alumnos una vision muy completa de

la actividad de un creativo, permitiéndoles conocer a fondo las tres
fases del proceso creativo: investigacion, creacion del concepto
y ejecucion de las campanas. Durante el Master aprenderas a crear
campanas para TV, Prensa y Revistas, DOOH, Marketing digital,
Mobile Marketing, Social Media, Brand Experience, Branded
Content, Loyalty, Shopper Marketing o Ambient Media.
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¢ Qué aprenderas?

e Técnicas para producir ideas

e Disenar Estrategias creativas

e Crear y desarrollar conceptos creativos,
visualizandolos y verbalizandolos.

¢ Presentar campanas 360°

e DiseNnar estrategias de Storytelling

e Redactar textos publicitarios

e Crear Naming

e Disefar Storyboards

e Trabajar en equipo

e Tener argumentos para defender tus ideas ,

e Presentar proyectos ante el cliente Laura Pelacz

e Crear portfolio de trabajos

¢ Qué ofrecemos?

e Clases 100% préacticas

e Profesores con experiencia tanto profesional
como docente

¢ Realizacion de proyectos individualizados

e Asesoramiento en la confeccion del portfolio de
trabajos

¢ Visionado y analisis de campanas actuales

%)) bEsAYUNAR NUNCA FUE TaN BVERTOD e Campus virtual

¢ Informacion sobre conferencias, ferias, festivales y
exposiciones

¢ Informacion sobre concursos para estudiantes

e Material didactico

¢ Blog informativo

e 1 ordenador Mac por alumno

e Acceso a Internet

e Bibliografia recomendada

e Diploma acreditativo

¢ Bolsa de trabajo

e Convenio de practicas con empresas

Laura Pelaez

Marion Alamercery
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¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

A personas que necesitan aprender a
disefar estrategias creativas y crear
conceptos creativos para desarrollar
campanas publicitarias.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener conoci-
mientos de disefio gréafico basico.

PORTFOLIO

Al término del Curso

de Estrategia Creativa

el alumno se habra
configurado un portfolio
formado por estrategias
creativas 360° que
incluiran acciones: TV,
Prensa y Revistas, Social
Media, Video online,
Marketing de Guerrilla,
Mobile Marketing, Radio,
Digital Out of Home
(DOOH), Street Marketing.

The
Creativity
Experience

Creatividad y Estrategia
Creativa

¢ Quieres destacar dentro de un sector tan competitivo como la
publicidad? La habilidad de crear conceptos creativos originales

y diferenciadores aportara a tu formacion un valor diferencial que
te abrira muchas puertas. El Curso de Creatividad y Estrategia
Creativa esta dirigido a estudiantes de Diseno, Publicidad, Marketing
y Bellas Artes y profesionales que necesitan aprender a disenar
estrategias creativas y crear conceptos creativos para desarrollar
campanas publicitarias. En este curso aprenderas a tener una
vision estratégica de la creatividad publicitaria y a crear campanas
360° a partir de un proceso creativo que se desarrolla en 3 fases:
investigacion, creacion de concepto y desarrollo del concepto.

También aprenderas a aplicar técnicas para producir ideas:
mindmapping, brainstorming, catalogo Kickstart o la caja de

las ideas. En este curso aprenderas también a trabajar en equipo
compartiendo las funciones de la direccion de arte y de copy. Ademas
aprenderas a presentar en publico, tanto el disefio de la presentacion
como la puesta en escena. A lo largo del curso aprenderas a crear
campanas 360°, TV, Prensa y Revistas, DOOH, Marketing digital,
Mobile Marketing, Social Media, Brand Experience, Branded
Content, Loyalty, Shopper Marketing o Ambient Media.

Ana Gomez
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Oscar Palazén

Introduccion

¢ Qué es la estrategia creativa? ;Se
puede aprender a ser mas creativo?
Marketing & Publicidad. Briefing. El
anunciante. Look & Feel. Mandatories.
Target. El proceso creativo.
Pensamiento estratégico. Areas

de comunicacioén. Agencias. El
departamento creativo. El director
creativo. Copy & Director de Arte.
Tecnologia & Creatividad. Target.
Expectativa vs. realidad. Herramientas.
Impacto. Casos de éxito.

Investigacion

Técnicas de investigacién. Focus group.
Insight. Grupo Clave. Proposicién. USP
y ESP. Cémo presentar un Cuadro
Estratégico. Casos practicos.

Laidea

El concepto creativo. Conceptualizacion.
Verbalizacion. Visualizacion.
Descontextualizacion. Estereotipos.
Copiar y transformar. El poder de la
combinacion. La conexion creativa.
Influencias. Inspiracion. Pensamiento
lateral. ;Qué es la creatividad?
Mindmapping. Técnicas para producir
ideas. Brianstorming. Trabajo en equipo.
Equipo creativo. Seleccion de ideas.
Cbmo presentar una idea. El Concept
Board.

Ejecucion

Desarrollo del concepto creativo.

Como realizar los bocetos. Storyboard.
Magquetas. Presentaciones. Brand
Equity. Convergencia de medios.
Hibridacion. Storytelling. Codigos
creativos. Key visual. Claim. Medios

y formatos. 3 Lenguajes: Visual,
Audiovisual y Digital.

La campana integrada 360°. Lay-outs

y bocetos. Proveedores creativos. TV

y Video. Audio. Offline y online. Social
Media. Branded Content. DOOH.
Marketing de guerrilla. Mobile marketing.
Publicidad nativa. Programética.

Presentacion

Audiencia. Herramientas: Keynote y
Canva. Guionizacion. Expresion oral.
Bancos de im4genes. Lenguaje no
verbal. Hablar en publico. Storytelling
en la presentacion. Conexion.
Narracién. Explicacion. Persuasion.
Inspirar. Ensayos. Puesta en escena.
Preparacion mental. Voz y presencia.

Taller de campafas publicitarias

Alo largo del curso se visionaran y
analizaran numerosas campanas de

Noelia Morales
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¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

A personas que necesitan dominar la
redaccion de textos publicitarios.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener

conocimientos basicos en publicidad.

PORTFOLIO

Al término del Curso
de Copywritting &
Storytelling el alumno

se habra configurado

un Book de Copy que
incluye campanas de

TV, Video Online, Social
Media, Prensa y Revistas,
Marketing Digital, Branded
Content, Radio.

The
Creativity
Experience

Copywriting & Storytelling

Nuestro Curso de Copywriting & Storytelling esta dirigido a estudiantes
de Publicidad y profesionales que necesitan dominar la redaccion de
textos publicitarios. En este curso aprenderas a crear titulares, cuerpos
de texto para anuncios de prensa y revistas, guiones para cuias de
radio, scripts para TV, posts para blogs, Storytelling y te adentraras

en el mundo del naming (crear nombres para marcas, productos y
empresas)

NO SONLAS PERSONAS
LAS QUEHACENLOS
VIAJES, SINOLOS

VTAJESLOS QUEHACEN

ALASPERSONAS

N

YATI, ;A DONDETTE LLEVAHOS?

Raquel Aguilera
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Copywriting & Storytelling

Copywriting

¢ Qué es Copywriting? Escribir para vender. El poder de las palabras. Funciones de
un Copy. Medios y formatos. Anuncios vs. Contenidos. El Copy vy el director de arte.
Relacion Texto-Imagen. Verbalizacion. Descontextualizacion verbal. Estereotipos.
Briefing. Cuadro Estratégico. Proposicién. La estrategia creativa. Tipos de copy.
Copy grafico. Copy Audiovisual. Copy digital.

Copywriting grafico

El proceso de una campana gréafica. Modelos de copy gréafico. Elementos del copy
grafico. Como se escribe un copy grafico, Claim. Titular. Subtitular. Cuerpo de
texto. Cierre. Call to Action. El lenguaje visual. Cémo se presenta un copy grafico.
Ejemplos de campanas.

Copywriting audiovisual

El proceso de una campafia audiovisual. Modelos de copy audiovisual. Spots TV.
Video online. Cunas de radio. El lenguaje cinematografico. Elementos del copy para
video. Imagen & Sonido. El lenguaje audiovisual. Movimientos de camara. Tipos de
planos. La linea de tiempo. El script. El storyboard. Copy para radio. Elementos del
copy para radio. El sonido. La voz. Casting. Efectos de sonido. Masicas. Como se
escribe un guién para una cufa. Proveedores audiovisuales.

HAY UN PANTONE® PARA CADA MOMENTO

Copywriting digital & Branded
Content

El proceso de una campana digital. Modelos de copy digital. SEO y Copywritting.
Caracteristicas del lenguaje digital. Participacion. Analitica. Keywords. Textos para
Webs. Copywriting & Social Media. Publicidad display. Blogging. Proveedores
digitales. Emailmarketing. Branded Content. Infografias. Ebooks. Podcasts.

Beatriz Carballo

Introduccién al Storytelling

Contar historias que emocionan. Qué es el Storytelling. El poder del Storytelling.
Joseph Campbell. El Viaje del Héroe. De Gilgamesh a Stranger Things. Storytelling
en publicidad. El Viaje del Héroe en publicidad. La palabra escrita. La presentacion.

Storytelling & Publicidad

El Plan de Storytelling. El Sefior de los Anillos. La Idea Central. Storyline.
Narracion. Explicacion. Persuasion. Metafora. Lineas Narrativas. La Voz de
Marca. Herramientas de marketing. Contenidos. Canales. Storytelling corporativo.
Scrollytelling.

Taller de campaias publicitarias
Alo largo del curso se visionaran y analizaran numerosas campafias de publicidad

Noelia Morales
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¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

A personas con conocimientos avan-
zados de disefo gréafico que desean
trabajar como directores de arte en
una agencia de publicidad.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener
conocimientos de disefio grafico
béasico y avanzado.

PORTFOLIO

Al término del Curso

te habras configurado

una carpeta de trabajos
formada por los siguientes
proyectos: TV, Radio,
Exterior, graficas, story
board, Ambient, Street,
Guerrilla, Online,...

The
Creativity
Experience

Direccion de Arte

¢, Te encanta la publicidad y siempre has pensado en ser director

de arte? El Curso de Direccion de Arte esta dirigido a estudiantes

de Diseno, Publicidad, Marketing y Bellas Artes y profesionales con
conocimientos avanzados de disefo grafico que desean trabajar
como directores de arte en una agencia de publicidad. En este curso
aprenderas a visualizar conceptos creativos, crearas storyboards,
disenaras bocetos para TV, campanas graficas o exterior, y
conoceras la actividad que se cuece dentro de una agencia de
publicidad.

Borja Greus Barber
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Direccion de Arte

Mario Cabrero
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Ivan Castellanos

Introduccioén

La comunicacion. El lenguaje verbal y escrito.Comunicacion visual, la imagen como
lenguaje. Creacion e intencion de la imagen: la direccion de arte.

Direccion de arte. Conceptos basicos

Qué es y qué no es la direccion de arte. Desarrollo y objetivos. Primero pensar,
después disefiar. Nuestras herramientas: disefio gréafico y creatividad. Disefio gréfico,
conceptos basicos: La composicion. La tipografia. El color. Creatividad. Generacion
de ideas. Métodos.

Direccion de arte. Aplicaciones

Publicidad general. Marketing directo. Publicidad online. Nuevos mundos, nuevas
oportunidades. La evolucion natural: el banner. La pagina web. Redes sociales. El
consumidor como participe de la marca. Virales.

La direccion de arte en la campana grafica, del rougth al arte final

El briefing. La visualizacion. Disefiando la imagen: El boceto, con que contamos: El
icono. El texto. El producto. La marca.

El icono: ¢ llustracion o fotografia? Encargar la ilustracion. Que espera el
ilustrador de nosotros. Encargar la fotografia. Que espera el fotografo de
nosotros. La sesion fotogréafica, asegurar el disparo: el casting, la iluminacion,
decorados...Montaje y retoque fotografico. Archivos fotograficos y de
ilustraciones.

El texto: La tipografia. Titular y cuerpo de texto. El texto también es imagen

Formatos de la campana grafica. Prensa y revistas, parecidas pero
diferentes. Exterior: marquesinas, vallas, mobiliario urbano, metro y autobus.
Acciones especiales. Catalogos, folletos, flyer y PLV . Merchandising.

El arte final y las adaptaciones

El director de arte y la agencia de publicidad

Las agencias de publicidad, evolucion y tipologias. Departamentos e interactuaciones.
El departamento creativo. El equipo creativo, juntos pero no revueltos. Funciones y
responsabilidades.

La campafa de publicidad

Por qué es importante una campafa de publicidad. Desarrollo, diez pasos. Tipologias

La direccion de arte en la campana audiovisual
Visualizar la pelicula, de nuevo el rougth. El story board, compromiso y argumento de
venta.

El lenguaje cinematografico. Fotogramas, planos, secuencias. Tipos de
planos. Angulacion y movimientos de camara. Formatos.

El spot. Cine o video. Eleccion de la productora y realizador. La reunion
de preproduccion (PPM). Quién es quién. El shooting. El documento de
preproduccion.

El rodaje. Asegurar la pelicula. EI combo, nuestro aliado.

La postproduccién. Los brutos. Etalonaje. Telecine. El off line. EI montaje.
Sobreimpresiones, la grafica. Locucion, musica, mezclas y sincronizacion.
Presentacion al cliente y copias de emision.

Comenzar

Preparacion del book. Seleccion de agencias ¢ grande o pequefia? A quien dirigirse y
como. La entrevista. Algunas agencias.
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The
Creativity
Experience

Campana 360°

¢A QUIEN VA DIRIGIDO? El objetivo de la Campana 360° es capacitar al alumno para poner en
A personas que desean trabajar en practlc_:a_ todos Ios.c-on0_0|m|enltos adqglrlcjos durante el Master dg
agencias de publicidad realizando Creatividad Publicitaria relativos al disefio de estrategias creativas,
campafias 360°. creacion de conceptos y desarrollo de las piezas. El trabajo se

realizara en equipo y los alumnos dispondran de asesoramiento en
todas las fases del proceso creativo. También todos los alumnos
REQUISITOS contaran con tutorias que les ayudaran a optimizar su portfolio y a
guiarles en sus primeros pasos hacia el mercado laboral.

Para realizar la Campafia 360° es

imprescindible cursar el Master de . .
Creatividad Publicitaria. Asimismo durante esta etapa los alumnos aprenderan conceptos

basicos de lenguaje audiovisual para poder realizar los proyectos de
sus campanas.

PORTFOLIO

Al término del Curso de g g
Creatividad y Direccion : COR—
Creativa te habras ‘
configurado una carpeta
de trabajos formada por
estrategias creativas 360°

que incluiran acciones

de audiovisual, grafica,
branded content, radio,
brand experience, shopper
marketing, ambient
marketing y marketing
social.

Rosa Cubillo
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Comienza =

tu viaje

Marion Alamercery

FRESH |

HANDMADE

COSMETICS

Antonina Dessau
Celia Sanchez
Belén Mufioz

La campafia constara de las siguientes acciones:

- Audiovisual (spot 30”)
- Grafica

- Radio

- Branded Content

- Brand Experience

- Shopper Marketing

- Ambient Marketing

- Briefing

El profesorado entregara a los equipos creativos un briefing especificando el
anunciante, el objetivo de la campafia, el producto, el target, las acciones a realizar
y los mandatories, asi como la documentacion complementaria que pueda facilitar la
labor de los alumnos. El briefing sera la base de la campana a realizar.

Produccion de las piezas de la campana

El spot y la cuna de radio se editaran y produciran bajo la supervision de un técnico
especializado en produccién audiovisual.

Optimizacion del portfolio

Durante este periodo el alumno también podra completar su portfolio optimizando,
bajo la direccion del equipo de profesores del Master, las campafas realizadas
durante el programa académico.

Marion Alamercery
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