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¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

Estudiantes y profesionales cuyo
objetivo es adquirir una formaciéon
de las plataformas de pago para
posicionamiento web.

REQUISITOS

Ser mayor de edad y tener unos

conocimientos basicos de internet.

The
Creativity
Experience

SEM. Marketing en buscadores

¢ Quieres convertirte en un especialista en marketing en buscadores?
El Curso de SEM esta dirigido a todos aquellos estudiantes y
profesionales (webmasters, disefiadores web, responsables de
Marketing Online y Comunity Managers) de Diseio Web, Publicidad

y Marketing que necesitan promocionar sitios web a través de la
plataforma de publicidad online mas utilizada en todo el mundo: Google
Ads. SEM son las siglas de Search Engine Marketing (marketing en
buscadores).

El responsable de SEM es el encargado de invertir el presupueto de
marketing online de un empresa en plataformas publicitarias de los
motores de busqueda (como por ejemplo Google Ads, Bing Ads,
facebook Ads, Imstagram Ads) y trabaja creando y optimizando
las campanas para maximizar el presupuesto y conseguir el maximo
resultado. Combina estrategia y creatividad en su dia a dia.

En este curso de Google Ads aprenderas de forma practica a crear
una estrategia de campana para una empresa, la creacion de las
campanas, su optimizacion y la creacion de informes de rendimiento
de una forma 100% practica.

En nuestro Curso de SEM te ensefaremos los conceptos
fundamentales y te asesoraremos para que puedas conseguir la
Certificacion Oficial actual de Google Ads Search, con un porcentaje
del 95% de éxito en la certificacion.
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SEM. Marketing en buscadores

CAMPANAS EN GOOGLE ADS

Cristina Martinez Simarro

Keywords. Promedio bisqueda Competitividad
mensual
Ala

Curso de cocina saludable  10-100

Taller de cocina saludable 10100 Ala

Cursos de cocina Madrid  1mil-10mil Aa

Recetas de comida saludable 10100 Media

Dietas saludables 100-1 mil Media Q

Come Sars.

Lucia Mufioz-Reja

Maria Bermejo

Introduccién a Google Ads
Conceptos basicos

Marketing en buscadores, creaciéon de
una cuenta de Google Ads.
Conceptos clave y estructura de la
campana: cuentas, cuenta MCC (My
Client Center), Estudio del Negocio

a desarrollar y Optimizacion Web,
campafas, grupos de anuncios.

Redes, tipos de campana y ubicacio-
nes publicitarias

Red de busqueda y red de display.
Soportes propios y soportes asociados.
Adsense: como monetizar tus contenidos
con publicidad. Tipos de campana:
busqueda, display, Youtube y shopping.

Configuracion de la campana

Concepto de Keywords (Herramienta
Planificador de palabras clave),
Orientacion geografica y por idioma.
Ofertas y presupuesto. Ofertas CPC,
CPM, CPA. Posicion y método de
publicacién. Fechas y programacion
horaria. Rotacion de los anuncios.
Configuracion de parametros de
medicion de resultados en las campanfas.
Configuracion para dispositivos moviles.
Tipos de campana: Display, busqueda,
video y shopping.

Grupos de anuncios

Eleccion de los grupos de anuncios.
Estimador de trafico de Google Ads.
Limites de los grupos de anuncios.

Anuncios

Formatos de anuncios: Anuncios de texto
(Search), Anuncios graficos (Display),
anuncios de video, anuncios moviles,
Anuncios de Rich Media. Extensiones

de anuncios: extensiones de ubicacioén,
teléfono y enlaces del sitio. Google
Places. Eleccion de titulos, textos y
URLs. Test A/B.

Palabras clave

Tipos de concordancia, herramienta

de palabras clave de Google Ads,
Segmentacion de palabras por grupos
de anuncios, Palabras clave principales,
combinacion de palabras clave,
competencia, eleccion de palabras clave
negativas. Nivel de calidad. Estado de
las palabras clave. Evolucion de palabras
y optimizacion: Estrategias de Puja.

Optimizacion de la campana
Conversiones: definicion y seguimiento
de conversiones. Orientacion a
conversiones (CPA, Cpl, Llamada..).
Thank You page. Interpretacion de los
datos de Google Ads. El ROI. Estrategias
de optimizacion. Alertas. Historial de
términos de busqueda del usuario y
orientacion de los términos. Estrategias
de Puja.

Herramientas de Google Ads

Historial de cambios. Herramienta para
palabras clave. Estimador de tréafico.
Herramienta de ubicacién. Herramienta
de ubicacién contextual. Herramienta de
vista previa y diagnéstico de anuncios.
Edicion de palabras clave negativas

de la campafa. Exclusién de sitios y
categorias. Remarketing. Enlace de listas
de remarketing de Ads con la cuenta de
Google Analytics. Exclusion de direccion
IP. Facturacién de Google Ads
Vinculacion con Google Analytics:
vinculacién de cuentas, importacién de
conversiones, optimizador de sitios web.
Google Ads Editor. Creacion de Informes
de rendimiento. Enlace de cuentas de
Ads con Google Analytics.

Landing Page
Concepto de landing page. Como
funciona e importancia de una Landing

page. Elementos de la Landing page.
Medicion de conversiones.

Introduccion a Social Ads
Anuncios en Instagram y Meta.

Te ensefiaremos los conceptos

fundamentales y te asesoraremos para
que puedas conseguir la Certificacion
Oficial actual de Google Ads Search.
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