La revista de arte, En este numero
diseno y publicidad destacamos el articulo:
de Aula Creactiva La década prodigiosa

cM>P

N211 - ENERO 2018

aula
e @ creactiva



EDITORIAL

El creativo
publicitario
en la era digital

-
¥
1
E.
i

Santiago de la Quintana
Director de Aula Creactiva

estd aqui 2018 y con él seguiran
sucediéndose de forma impara-
ble los cambios que estan trans-
formando el sector publicitario.
El cambio de paradigma es una
realidad que ya pocos cuestionan
y los creativos publicitarios deben reinventarse
para adaptarse a las nuevas demandas del mer-
cado. La crisis econdmica, la explosion digital,
el relevo generacional y el nacimiento del “pro-
sumer” (un consumidor que no sélo se limita a
comprar, sino que opina, participa y hasta crea
contenidos) han configurado un nuevo marco
profesional donde no paran de surgir nuevos
perfiles, nuevas disciplinas y nuevos procesos
de trabajo.

En un contexto asi tanto los j6venes que desean
trabajar en una agencia, como los creativos en
activo, deben formarse a fondo para adquirir
las habilidades necesarias que les permitan
desempefiar su carrera profesional. El nuevo
creativo publicitario debe ser un “hombre or-
questa”, debe ser 100 % digital, debe conocer el
negocio del anunciante, debe tener una mente
estratégicay debe saber hablar en ptblico y ar-
gumentar. Hoy la creatividad es inseparable de
la tecnologia, los medios y el andlisis de datos,
y ademas los creativos deben formarse conti-
nuamente.

El paradigma “Broadcast”, basado en una pu-
blicidad intrusiva y dirigida a una audiencia
muy cautiva, ha dado paso definitivamente al
nuevo paradigma “on demand”, caracterizado
por la convergencia de medios y por una publi-
cidad basada en contenidos demandados.

Este nuevo modelo ha convertido a las marcas
en auténticos medios de comunicacién y ha
transformado a muchos creativos publicitarios
en generadores de contenidos. Branded Con-
tent, SEO, Analitica, Campafias Integradas,
Inbound Marketing, UX Design, Digital Signa-
ture, Storytelling, Big Data... Nuevas discipli-
nas han llegado para quedarse y exigen de los
creativos publicitarios una profunda transfor-
macioén digital. Es muy ilustrativo que los or-
ganizadores del Festival Publicitario de Cannes
hayan decidido cambiar para los préximos pre-
mios 2018 las categorias que dan nombre a los
galardones, surgiendo nuevas categorias como
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Entertainment, Innovation, Reach o Good. In-
cluso una referencia en nuestro pafs, como es el
Anuario de Creatividad, publicado anualmente
por el Club de Creativos, ha decidido estructu-
rar su seleccién de las mejores campanas bajo
dos Unicos epigrafes, “Ideas” y “Ejecucion’, re-
nunciado a la estructura habitual con epigrafes
clésicos como “TV”, “Prensa y Revistas”, o “Ex-
terior”. Es evidente que los cambios en el sec-
tor publicitario son constantes y que obligan a
una reformulacién constante de los nombres y
las definiciones.

Por otra parte, segiin datos del INE (Instituto
Nacional de Estadistica) en 2016 existian en
Espafia 41.421 empresas de publicidad, mien-
tras que en 2013 sélo existian 34.556. Es decir,
en sélo tres afios el niumero de empresas de-
dicadas a la publicidad ha crecido un 16,6%.
La inmensa mayoria son pymes, el 90% tienen
menos de 10 empleados y el 75% tienen de 1 a
4 empleados. Por otra parte, muchas grandes
agencias han reducido sus plantillas provocan-
do que muchos creativos hayan decidido em-
prender sus propios negocios o hayan iniciado
una nueva carrera como freelances.

Nos encontramos en una etapa muy diferen-
te de todas las anteriores, caracterizada sobre
todo por la interactividad real, que ha otorgado
un gran poder a los consumidores. Hasta ahora
el lenguaje de los medios impresos y audiovi-
suales dominaba la publicidad y los creativos
dominaban ese lenguaje desde hacfa muchas
décadas. Sin embargo la irrupcién de Internet
trajo de repente un nuevo ecosistema que em-
pezo a atraer a todas las audiencias y empezé a
moldear un nuevo lenguaje que desde su naci-
miento estd en constante mutacion.

En este nuevo escenario es imprescindible
adquirir una formacién especializada y de ca-
lidad que permita entender los nuevos proce-
sos de trabajo y que ofrezca tanto a los jovenes
como a los creativos en activo la posibilidad de
desarrollar su talento. Aula Creactiva ofrece a
los j6venes y profesionales programas acadé-
micos a medida que se adaptan a las necesi-
dades de un mercado tan cambiante como el
publicitario.
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NOTICIAS

Evento: Educa Festival
Lugar: CaixaForum Madrid
Fecha: Junio 2018

Enlace: educafestival.com

Educa Festival, I1I Festival de Publicidad Educativa

En junio se celebrard en CaixaFo-
rum Madrid una nueva edicién de
Educa Festival, un evento que bus-
ca sensibilizar sobre la responsa-
bilidad de cada uno de los anun-
ciantes como agentes influyentes
en la sociedad y en la capacidad
de su comunicacion para educar y

Vuelve OMExpo 2018,

el evento de referencia de Marketing Digital & Ecommerce

Los dias 25 y 26 de abril tendra
lugar en la Feria de Madrid una
nueva edicion de OMExpo, el even-
to que se ha convertido en un pun-
to de encuentro para todos los pro-
fesionales del Marketing Digital.

Este ano estaran representadas
mas de 400 marcas y se desarrolla-
ran mas de 110 horas de contenido,
entre ponencias y casos de éxito
con mas de 350 speakers. Si te inte-
resa el Disefio Web, SEO, SEM o el
Community Management, no pue-
des perdértelo.
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asi cambiar hdabitos y actitudes en
su audiencia. Educafestival quiere
premiar todas aquellas estrategias
de comunicacién que de forma
creativa lo lograron eficientemen-
te junto a lasmejores practicas del
sector.
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Evento: OMExpo 2018
Lugar: Feria de Madrid
Fecha: 25 y 26 abril 2018
Enlace: omexpo.com

Exposicion “Fortuny (1838-1874”) en el Museo del Prado

“Fortuny (1838-1874)” es la pri-
mera exposicién antoldgica sobre
el maestro espafiol del siglo XIX
con mayor proyeccion internacio-
nal y un auténtico innovador en
todas las disciplinas que practico:
pintura, acuarela, dibujo y graba-
do, ademas de coleccionismo de

La muestra se exhibe en las sa-
las A y B del edificio Jerénimos y
tiene un caracter excepcional, al
recorrer las diversas etapas del ar-
tista catalan. 67 de las obras que
integran la exposicion no han sido
nunca expuestas fuera de sus co-
lecciones y museos de proceden-

antiguedades.

Cla.

Evento: Fortunity (1838-1874)

Lugar: Salas A y B edificio Jerénimos
Fecha: 21/11/2017 - 18/03/2018
Enlace: bit.ly/2j2Lg6E

WARHOL

El arte mecanico

Evento: Warhol. El arte mecanico
Lugar: CaixaForum Madrid Barcelona
Fecha: 01/02/2018 - 06/05/2018
Enlace: bit.ly/2kuBNC9

“Warhol. El arte mecanico’

una exposicion sobre el mito universal del arte pop

Caixaforum tiene prevista una
exposicién dedicada a Andy Warhol
que se podra visitar tanto en sus
sedes de Madrid y Barcelona. Las
iconicas litografias de sopas Cam-

pbell y de Marilyn Monroe podran
visitarse entre el 1 de febrero al 6
de mayo en la sede madrilefia y a
partir del 14 de septiembre en la
ciudad condal.
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I macrosector de la comunicacién,

que integra campos tan dispares

como el disefio gréfico, la publici-

dad, el disefio web o el marketing

digital, hace bueno el dicho “Lo

Unico que no cambia es el cam-
bio”. La revolucién digital, la apariciéon de nue-
vos dispositivos y la omnipresencia de Internet
han provocado la creacién de un nuevo esce-
nario socioeconémico en el que las empresas
demandan nuevos profesionales con perfiles
adaptados a las nuevas necesidades. Esta situa-
cién debe ser percibida sobre todo por los més
jévenes como una excelente oportunidad para
labrarse un futuro dentro del marco laboral,
dado que se trata en la mayoria de los casos de
profesiones con una creciente demanda y una
alta remuneracion.

En la actualidad tanto las agencias de publi-
cidad como los estudios de diseno grafico y
las agencias digitales recurren al mercado en
busca tanto de disefiadores y creativos que se
desenvuelvan dentro de los nuevos entornos
digitales como de especialistas en dreas mas
técnicas como SEO, SEM o Community Mana-
gement.

Ante una situacién asi es crucial que los cen-
tros formativos adapten con urgencia sus pro-
gramas académicos a estas nuevas necesidades
y que actien de nexo de unién entre las em-
presas y los profesionales. En Aula Creactiva es
una prioridad atender esta necesidad del mer-
cado para ofrecer una formacién especializada
a todos los jévenes y profesionales que desean
desarrollar su carrera dentro de la publicidad,
el marketing digital o el disefio grafico.

Entre las numerosas profesiones que han
surgido en los ultimos afios destacan por su
trascendencia y su rapida consolidacién las si-
guientes:
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Trafficker Manager:

Es el responsable de implementar las cam-
panas de publicidad online con el objetivo
de medir la visibilidad de los banners en un
medio, y por tanto, los ingresos generados
por los clicks. Se encarga de la planificacion,
seguimiento y optimizacién de los diferentes
banners que van apareciendo en una web,
analizando su rendimiento. Para ello utiliza
diversas herramientas como, por ejemplo, Ad
Server, que le permite organizar la difusién de
las campafias contratadas por los anunciantes
y analizar ratios fundamentales como el niume-
ro de impresiones, la frecuencia de impactos,
la segmentacién o el importe contratado.

Affiliate Manager:

Es una profesion que combina los conocimien-
tos de un consultor y las habilidades de un ven-
dedor. Las redes de afiliacién actian de inter-
mediarias entre los anunciantes y los editores
y promueven la difusién de las campafias con-
tratadas por los anunciantes a través de blogs
y sites afiliados a dichas redes. Se trata de una
profesion que requiere altas dosis de iniciativa
y proactividad y con una sélida base tanto en
marketing como tecnologia. El Affiliate Mana-
ger debe dominar los KPIs propios del marke-
ting digital, como impresiones, CTR, CPL, CPA,
etc.9, asi como los aspectos relacionados con el
tracking de campafias.

UX Designer:

User Experience Designer o UX Designer es
una de las profesiones mas demandadas en la
actualidad. Se trata de un profesional cuya fun-
cién es desarrollar interfaces de usuario que
resuelvan necesidades concretas, garantizando
la mejor experiencia de usuario, asegurando la
maxima satisfaccion con el minimo esfuerzo.
Para conseguirlo, el UX Designer debe ser ca-
paz de involucrar a cliente, disefiadores y de-
sarrolladores para que todos entiendan el pro-
blema que se esta resolviendo y se antepongan
las necesidades, objetivos y expectativas de los
usuarios.
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Consultor SEO:

Un Consultor SEO (Search Engine Optimization - Optimizacién para
los Motores de Busqueda) es el responsable de aumentar la presencia
en Internet de una empresa mejorando la viabilidad de su sitio web en
los resultados de las busquedas realizadas por los usuarios en los mo-
tores de busqueda, especialmente en Google. Entre las numerosas fun-
ciones del Consultor SEO podemos destacar el asesoramiento sobre las
keywords (palabras clave) a utilizar, la optimizacién de los contenidos
de la web con la inclusién de dichas keywords (SEO on-page), y la pla-
nificacion de estrategias de linkbuilding con el objetivo de aumentar la
visibilidad con presencia en otras webs (SEO off-page).

Responsable de SMO:

El responsable de SMO (Social Media Optimization) se encarga de opti-
mizar la presencia de una empresa en las redes sociales. Debe conocer
a fondo todas las plataformas sociales (Facebook, Twitter, Linkedin,
Instagram, etc.) y todos los formatos existentes para promocionar con-
tenidos (videos, posts, fotografias, eventos, etc) que permitan mejorar
la imagen de una empresa y atraer trafico a su web. Ademas el respon-
sable de SMO debe vigilar estrechamente la reputacién online de los
clientes para actuar con rapidez y diligencia ante cualquier crisis.

SEM Manager:

SEM significa Search Engine Marketing (Marketing en los motores
de busqueda). El SEM Manager es el responsable de redactar, imple-
mentar y gestionar las campafias de marketing generadas a partir de
keywords (palabras clave) y cuyo objetivo es atraer trafico a un sitio
web. Su funcién es convertir ese trafico en una accién concreta: com-
pras online, solicitudes de informacién o una suscripciéon a un news-
letter.

Disenador web:

Es una de las profesiones méds demandadas en la actualidad. Se trata
de un disefiador grafico que esta familiarizado con los entornos digita-
les y que sabe aplicar sus conocimientos graficos a la creacién de pagi-
nas web. Para desempenar sus funciones debe dominar herramientas
tan especificas como Photoshop, Dreamweaver o Wordpress y muchos
incluso tienen conocimientos de lenguaje html.

Director de Arte Digital

Se trata de un profesional que domina la direccién de arte publicitaria
pero que ademas se desenvuelve con soltura en el disefio de entornos
digitales como pdginas web o mailings. A diferencia del disefiador web,
el director de arte digital es un visualizador de conceptos creativos que
ademas es capaz de desarrollarlos en formatos digitales como webs,
mailings, infografias, videos y piezas graficas para las redes sociales.

Copy Digital

La explosion de las redes sociales y los blogs han provocado la ne-
cesidad de un perfil profesional que combina las habilidades de un
periodista, un copy publicitario y un especialista en SEO. La poliva-
lencia del copy digital le debe permitir redactar tanto textos publi-
citarios (claims, titulares, guiones, cufias, etc), como posts para los
blogs, notas de prensa, articulos periodisticos y “microcopies” para
las redes sociales. Ademas debe conocer a fondo las técnicas de SEO
que permitan visibilizar los contenidos que redacta para garantizar
el méximo alcance.

Analista Web

El analista web se encarga de medir los resultados de las acciones de
marketing que realiza una compafifa en Internet. Entre sus funcio-
nes destaca el analisis tanto cuantitativo como cualitativo de las visi-
tas a un sitio web, teniendo en cuenta factores tan diversos como la
localizacion, los dispositivos utilizados, la duracién de las visitas o el
numero de paginas visitadas. La misién principal del analista web es
lograr el ROI (retorno de la inversién) al cliente. Para el desempefio
de sus tareas debe dominar herramientas como Google Analytics o
Google Search Console.

Creative Social Media

Se trata de un creativo publicitario especializado en redes sociales.
Su misién es crear campafias y desarrollarlas en los medios so-
ciales, fomentando la participacién de las comunidades virtuales
que cohabitan en torno a una marca. En concreto, el creative social
media lanza mensajes a través de Facebook, Twitter, Instagram o
Linkedin que intentan dinamizar dichas comunidades. Entre esos
mensajes pueden existir concursos, sorteos o promociones.

AULA CREACTIVA 10

AULA CREACTIVA

Social Media Strategist

Es el encargado de disefar la estrategia en redes sociales de una
marca. Es decir, establece una vision a largo plazo, el tono de comu-
nicacién y el plan de contenidos que deben guiar los movimientos
de una marca dentro de las redes sociales. Para ello debe establecer
los objetivos y los KPIs (indicadores) para lograrlos, disefiar el plan
de accidon, definir los mensajes clave, calcular los presupuestos,
coordinar las acciones de community management y realizar una
medicién y anélisis de las campafias realizadas.

Centros formativos como Aula Creactiva ofrecen la posibilidad a los
jévenes y profesionales de especializarse en una disciplina con ga-
rantias de futuro, al tiempo que brindan la oportunidad de adquirir
una soélida base de conocimientos que resulta indispensable para
acceder a un mercado tan competitivo.
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DISENO GRAFICO

El disefiador grafico

¢Dr. Jekyll o Mr Hyde?

OLMO RODRIGUEZ | DISENADOR GRAFICO/WEB EN MATERIAGRIS | MASTER DISENO WEB 2013

uando en una cena de amigos
surge el tema laboral, el disefia-
dor gréafico suelen venir precedi-
do por un “{Wow!”. Para cualquie-
ra ajeno al sector, el disefiador
grafico es un trabajo ‘cool. “Te
pagan por hacer dibujitos? Y no tienes que ir
en traje al trabajo? ;Puedes trabajar desde casa
sin ir a la oficina? /Trabajas o disefias?” suelen
ser las preguntas mds habituales. A todos les
evoca la imagen de un creativo en zapatillas
molonas, sentado en un café ‘hipster’ con su
MacBook Air mientras plasma sus ideas con
garabatos en una Moleskine. Esa parte bonita
y creativa es el 50% del trabajo, la otra mitad
es menos romantica y mas terrenal. En todo
disefiador habita un Dr Jekyll y un Mr Hyde.
El archiconocido mito relatado en la novela de
Robert Louis Stevenson interpreta el hombre
“‘como un escenario para la perpetua lucha
entre el bien y el mal” (frase de casadellibro.
com). Esa batalla se reproduce en la mente del
creativo: una perpetua pugna entre la mitad
mas brillante y la mitad mds oscura, dos iden-
tidades con caracteristicas opuestas entre si.

El Dr Jekyll se ocupa de lo mas “idilico” de la
profesiéon. Las mariposas afloran en el esto-
mago con la llegada de un nuevo proyecto, el
brainstorming inicial se desata en el hemisfe-
rio derecho del creativo. El disefiador empati-
za con las necesidades y objetivos del cliente
para idear una identidad renovada. Todo fluye
en armonia y el disefiador saca lo mejor de si
mismo. El Dr Jekyll se enfrasca en pleno pro-
ceso creativo. El diseflador combina la crea-
tividad y el gusto por la belleza visual con la
eficacia y la funcionalidad del producto. La
rigurosidad y la disciplina son pilares bésicos
para crear un producto profesional. Cuando
experimentas el “Estado de Flow”, la atencion
es plena y la productividad se dispara.

Pero no todo es un camino de rosas en la vida
del diseflador. Como cualquier otro trabajo,
hay innumerables imprevistos y dificultades
que sacan a relucir al Mr. Hyde que todos lle-
vamos dentro. Y en un estudio de disefio o en
una agencia de publicidad no iba a ser me-
nos. En una disciplina tan emocional como
la creatividad, los productos (web, app, piezas
impresas, campaflas creativas...) sufren cam-
bios continuos por parte de los clientes. “Para
gustos, los colores”, dice el sabio refranero
espafiol, y en disefio hay mucho de colores.
Las modificaciones se unen a las incidencias
tecnolégicas y el estrés hace su aparicién,
convirtiendo al disefiador en Mr. Hyde. Seria
un error anteponer ciertas decisiones sin es-
cuchar las peticiones del cliente. Al fin y al
cabo, él conoce su producto y su publico me-
jor que nadie y podemos aprender mucho de
su feedback. En ocasiones el narcisismo del
disefiador puede jugar malas pasadas en el
resultado final del producto. No hay que olvi-
dar que no es lo mismo arte y disefio, en este
ultimo hay limites, objetivos y resultados.

Esta dualidad forma parte del trabajo creati-
vo, una profesion con una gran carga psicolé-
gica. La vitalidad de la chispa creativa convi-
ve con los limites reales del dia a dfa. No hay
una féormula magica para hacer desaparecer
a Mr. Hyde. Si bien podemos prestar mas
atencién a nuestro lado mds positivo y conte-
ner al “lado oscuro”, aceptando los constantes
imprevistos como nuevos retos y motivacio-
nes. Si eres una mente inquieta y atrevida
que aspira a convertirse en un profesional
creativo, el disefio grafico estd hecho para ti.
Una profesiéon en continuo cambio que evo-
luciona muy répido. Y es que requiere de una
personalidad curiosa e inconformista.
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Una sélida formacién es esencial para dar el
salto a la profesion. El arte de comunicar ideas
requiere el talento de profesionales capaces de
dominar los fundamentos y las herramientas
del disefio gréafico y estar siempre a la vanguar-
dia de la comunicaciéon visual. Si eres un Dr
Jekyll del disefio grafico, Aula Creactiva es tu
laboratorio y la creatividad es tu pécima.

PLAY ~

- -

:

Entrevista a:

FRANCISCO
CACENAVES

¢En qué consiste el trabajo de Disefiador Grafico? ;Qué cualidades se deben tener?
¢Como es la relacién con el cliente? ;Cémo es de importante la creatividad para el
Disefo Grafico?

Francisco Cacenaves es un Disefiador Grafico e Ilustrador que trabaja bajo la
imagen de Kowalski Projects. Profesional con més de quince afios de experiencias
repartidas en distintas Agencias de Disefio y en proyectos personales. Experiencia

que le ha permitido realizar todo tipo de proyectos para todo tipo de sectores.


https://youtu.be/0fR7jMZW8pM
https://youtu.be/0fR7jMZW8pM

DIRECCION DE ARTE

Arribalas manos

CARLOS DE VIDANIA | PROFESOR DEL CURSO DE DIRECCION DE ARTE

altaban aun 38.000 afios para que

se construyeran las pirdmides de

Egipto, cuando alguien cred la

imagen de su propia mano sobre

la pared de una cueva, méas tarde

se irfan afiadiendo la de otros mu-
chos, creando las imédgenes mds potentes, al
menos para mi, del llamado arte rupestre. No
son representaciones de animales, de escenas
de caza o de danzas, es la representacién del
YO.

Las imagenes de manos humanas aparecen en
distintos lugares de todo el mundo, separadas
en el espacio y en el tiempo. No sabemos, ni
sabremos nunca, su significado pero si sabe-
mos que responde a algo tan profundamente
humano como el nacimiento del pensamiento
simbdlico, la mente abstracta y la necesidad
de comunicacién. De comunicarnos tal vez su
propia existencia, de transcender en el tiempo.
En cualquier caso nos resultan cercanas, fami-
liares, de alguna forma acorta la distancia en-
tre nosotros y ellos.
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De lo que hablo es de alguien que quiso dar un
mensaje y que para hacerlo creo una imagen,
solo mental en principio, y que aplicando una
cierta técnica, y en muchos casos un criterio
estético, la transformo en una imagen fisica,
real, cuyo resultado es inquietantemente mo-
derno, contemporaneo y con valores artisticos
innegables.

¢Soy yo o esto se parece y mucho, a lo que en
esencia consiste la direccién de arte?

Como director de arte me hace pensar que
cuando estamos frente a un ordenador traba-
jando en el disefio de una gréfica, estamos re-
pitiendo algo que en esencia, se “invento” hace
38.000 afos y del que nos separa solo la técnica
y el caracter de nuestro mensaje, ademas de
nuestra propia evolucién cultural y sicolégica.

Y como director de arte, también, me hace sen-
tir admiracién hacia nuestr@s colegas ances-
trales.

AULA CREACTIVA
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“Solo los que
intentan lo absurdo,
pueden conseguir
lo imposible”

@ e 0000000000000 00000000 00

-M.C. Escher




“La publicidad es basicamente , LA
persuasion, yla persuasion no es Z3 o . \ \ub
una ciencia, sino un arte” A \

Entrevista a:

JESUS
MADURGA

¢Qué es el SEO? ;Por qué una empresa necesita SEO? ;Qué es el SEO on-page? sY
el SEO off-page? Jesus Madurga es CEO en la Agencia de Marketing Neoattack
especializados en posicionamiento SEO, Disefio Web, Social Media Marketing y
Publicidad Online.

En Neoattack se encargan de llevar todo el marketing digital de una empresa. Su
objetivo es atraer trafico a la web y generar ventas. El SEO es su punto fuerte. “Es
muy importante porque es imagen de marca, trafico, captacion de clientes, ventas;
cada dfa esté cogiendo méds relevancia”, asegura Jesus.

Dentro de su estrategia, Jesus destaca la relevancia del contenido ya que “se

consigue tréfico, fidelizacién y suscriptores. Es un pilar en cualquier estrategia de
captacion de clientes”.

REACTIVA 16 AULA CREACTIVA 17



https://youtu.be/gu6Xt6v7h24
https://youtu.be/gu6Xt6v7h24

PUBLICIDAD

LA DECADA
PRODIGIOSA

ELENA GONZALO | ANTIGUA EX-ALUMNA AULA CREACTIVA

90 I IECX/TYPEX HIGH POSITION
SUPER AVILYN CASSETTE SUPER HIGH RESOLUTION

SUPER PRECISION ANTI-RESONANCE CASSETTE MECHANISM

AULA CREACTIVA 138

Los 80 estdan de moda. Lo vemos
reflejado en todas partes: versio-
nes de canciones de esos afios, re-
makes en el cine, prendas de vestir
retro, articulos de decoracion o de
coleccionismo... alusiones de la
época por doquier. Ya lo sabemos, las modas
son ciclicas y es cuestion de esperar un par de
generaciones para contar con un mercado de
melancoélicos adultos con poder adquisitivo y
con otro de adolescentes avidos de rescatar re-
ferentes que reinventar. Pues bien, he decidido
sumarme a la tendencia. Pero hablando de lo
que nos gusta y ocupa a la mayoria de los que
leemos esta revista: la comunicacién.

Esa década fueron los afios dorados del sector
publicitario, su etapa mds gloriosa. Fueron
ademas los de la gran explosién de la creati-
vidad espafiola. También hubo “Movida” en
nuestro mundo.

La economia espanola habia mejorado sobre
todo tras la entrada en la Comunidad Econé-
mica Europea en 1986. Los anunciantes eleva-
ron exponencialmente su inversién, apostaban
claramente por la publicidad para incrementar
sus ventas. Las grandes agencias internaciona-
les que no tenian oficinas en Espafia quisieron
estar presentes en un mercado en auge.

En 1980 desaparece la Comisién de Consulta
y Vigilancia de TVE (ahora parece increfble,
pero estamos hablando de censura) y en 1988
se aprueba la Ley General de Publicidad.

En 1986 se celebra en Marbella el I Festival Pu-
blicitario de Cine y Televisién, el que después
fue el Festival Publicitario de San Sebastian y

hoy en dia es “El Sol. El Festival Iberoamerica-
no de la Comunicacién Publicitaria”. En 1988
Espafia obtenia su primer gran premio en Can-
nes a la campafia de TVE en la que aparecia
el perro Pipin. En 1989, de los 100 Leones, 25
se otorgaron a nuestras agencias. A principios
de la siguiente década ya se consideraba a Es-
pafia, tras EE.UU. y el Reino Unido, como uno
de los paises mas creativos del mundo.

Lo que se denominaba “estilo publicitario es-
pafiol” se caracterizaba por ideas aparente-
mente simples y producidas con pocos recur-
sos, pero en esa sencillez radicaba su valor. En
los contenidos se dejaba entrever la busqueda
del bienestar y la atraccién hacia lo nuevo
(principalmente, tecnologia) y hacia lo extran-
jero.

En las pausas publicitarias de nuestro unico
canal de televisiéon aparecian anuncios de los
primeros ordenadores, de videos vhs, de video-
-cdmaras... Los regalos promocionales eran
con Naranjito. Los logotipos de la estrella de La
Caixay del sol de la marca Espafia los habia di-
sefiado Mird. Vimos en nuestras pantallas -sin
mando a distancia con el que hacer zapping- a
Michael Jackson bebiendo Pepsi, al hombre de
la ténica Sweppes, la merienda de los hombres
fuertes de Nocilla, el sueldo para toda vida de
Nescafé y el “aprende de tus hijos” de Danone
(y nosotros éramos esos nifos).

La década hubiera sido otra sin esta publici-
dad.

La memorable campaiia de expectacion del Cuponazo
de la Once (1987) que cred escuela: “Traera cola”
(puedo asegurar que el nivel de notoriedad y de
comentarios de ese primer anuncio intrigante -teaser-
superd al de cualquier edicion de OT o GH).

AULA CREACTIVA 19



https://www.youtube.com/watch?v=_KIEhIlyKlc
https://www.youtube.com/watch?v=_KIEhIlyKlc

Copys que
hicieron
historia

El copy (como se denomina a la parte literaria
de una campana) es un elemento fundamental,
en tandem con la imagen. El texto puede con-
tener el beneficio del producto, el eslogan de la
marca, frases gancho para captar la atencion...
Debe ser claro y persuasor, conseguir llegar al
publico objetivo de la campafia.

Lo que no es predecible es si alcanzara tanta

notoriedad que pasara a formar parte de la me-
moria colectiva.

Entre las frases més recordadas de la publici-
dad ochentera se incluyen estos miticos eslé-

ganes:

- Busque, compare y si encuentra algo
mejor, comprelo.

- El algodén no engaiia.

- Si bebes, no conduzcas.

- De qué vas, Bitter Kas.

- Un, dos, tres, picadora Moulinex.
- Te falta... Tefal.

- Qué menos que Monix.

- Sin Thom ni Som.

- Péntelo, ponselo (*1990)

Y cémo ganaban si sonaban con la espléndida
voz de Constantino Romero...

En ocasiones la parte del texto que logra mayor
recuerdo no coincide con el eslogan, sino que
es una fr: ntro del :

- Ta pasa el Pronto y yo el paifio.

- Busco a Jacks.

- Y mi kimono? ;Kia!

-“Sida, no da”.

- jEstoy harta de tanto frotar!

AULA CREACTIVA 20

el genuino saboramericano,

Nirso |

Otras veces el texto del anuncio se convierte en una letra cantada, un
Los publicistas espafioles de los 80 hicieron muy bien su trabajo y crea-
ron sintonias muy pegadizas. Se repetian en tu cabeza como mantrasy
ya nunca jamas -jamas- los olvidaremos (si las conociste, es imposible
leer lo que sigue a continuacion sin cantar, aviso):

- “Natillas, Danone, listas para gustar... como me gustan, en el
postre y al merendar... repetimos!”

- “Queremos turrén, turrén, turrdn... (pero vea que sea Antiu-
Xixona), seguimos queriendo turrén, turrén, turrén...”

- “Vuelve, a casa, vuelve... por Navidad”

- “Tenemos chica nueva en la oficina, que se llama Farala y es
divina...”

- “;Alucina, vecina!”

- “Bic naranja, bic cristal, dos escrituras a elegir... bic naranja
escribe fino, bic cristal escribe normal (...) bic, bic, bic”

- “Norit lava lana... y las prendas delicadas te las deja como
nuevas, ni encogidas... ni estiradas...”

- “Todos contra el fuego, todo contra el fuego, ayidanos a
luchar (...) ti lo puedes evitar”

- “¢Qué queréis desayunar? jTosta Rica y nada mas!
- “Le han echado... no le quieren... (...) Tristan solo pide un
amiguito”

- “U-i-u-a-a, pim pam, toma Lacasitos...”

LAS MUNECAS DE FAMOSA:

Esta tendencia se arrastrd hasta principios de los 90, con spots como
los de Pezquenines, Domestos, Ballerina, Boomer, Miko, Don Simén o
Los Conguitos (“somos los conguitos y estamos requetebién, vestidos
de chocolate, con cuerpo de cacahué”). Aun hoy en dia es un recurso
util, pero de uso puntual (“Me compro ropa, luego la vendo, asi consi-
go este rollo que yo tengo... {Chic para mi!”).

¢Y cuando traspasan el ambito publicitario y pasan a formar parte del
lenguaje coloquial? No se puede aspirar a mas... Seguro que de tus la-
bios sali6 en alguna ocasién (tal vez atn lo digas) o se lo has escuchado
a tus padres sin saber de qué hablaban:

- Si no hay Casera, me marcho.

- Vuelve a casa por Navidad.

- Hoy me siento Flex. (¥*1990)

- ¢Es nuevo? - No, lavado con Perlan. (*1990)

- Con estas manitas... (y mi Tricotosa)

- La arruga es bella.

Ni qué decir tiene, si te piropeaban diciéndote que tenias un cuerpo
Danone o te llamaban Bollycao ;)
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https://youtu.be/Q7qTvoK8UZU
https://youtu.be/Q7qTvoK8UZU

“El arte es como la masturbacion. Es egoista,
introvertido y para tisolo. El diseno es como el sexo.
Hay alguien mas involucrado, sus necesidades son
tan importantes como las tuyasy, si todo va bien,
ambas partes estan contentas al final”

Pequenas y rapidas dosis
de humor grafico para disenadores

ADRIAN MARTIN LLORENTE | PROFESOR DEL CURSO DE DISENO WEB

my next tattoo

ERES EL CSS
DE MI HTML

AULA CREACTIVA

¢CUAL ES SU
DIRECCION? 86.213.76.125
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NO PUEDO PAGAROS, PERO...
iTENDREIS EL PRESTIGIO DE
TRABAJAR PARA MI, Y 0S VOY
A PROMOCIONAR!!!




BUSCAMOS UN DISENADOR
GRAFICO Y WEB, CON MUCHA
EXPERIENCIA EN:

HTML5, CSS3, JQUERY,
PROGRAMACION PHP, EDICION
DE VIDEO, UI/UX,
WORDPRESS, MARKETING
ONLINE, SEO Y SEM...

#lego(
display:block;

#hobit{ \

color #fff; height :50%:

opacity:0.1; )

#hobit .foot{
idth:200%;
ES PARA UNAS PRACTICAS, width:200

}
TE VAMOS A PAGAR EL
ABONO DEL METRO.

o A

.ninjaf{
color:#000;
#titanic{ visibility:hidde
float:none;

#tower-of-pizza{
font-variant:ital

; }
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¢ESE PRESUPUESTO POR DISENAR
UN LOGOTIPO? PERO SI ESO LO HACE
EL ORDENADOR!

FINALMENTE DIBUJO EL LOGOTIPO MI
SOBRINA, A TODA LA FAMILIA NOS ENCANTA
COMO PINTA. TE LO PASO EN FORMATO WORD.

AULA CREACTIVA 26

CHISPAS! OTRO BLOG
DONDE NO PERMITEN
COMENTAR A LOS
ROBOTS!

NO VUELVAS A
USAR ESE TONO
CONMIGO!
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INSPIRACION

TUS DIEZ MINUTOS DIARIOS DE

CREATIVIDAD

JAVI PARRILLA RUIZ | MASTER DISENO GRAFICO + MASTER CREATIVIDAD PUBLICITARIA

Trabajando.

Con amigos

o
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Comiendo.

&

Durmiendo.

ras mis estudios universitarios
en periodismo y publicidad, y mi
paso por Aula Creactiva, mi cami-
no laboral me llevé a centrarme
en la carrera de periodista. He
estado cuatro afios trabajando en
un medio online y, en cierto modo, me he sen-
tido desaprovechado en este ciclo profesional.
Esta etapa termin6 de forma repentina hace
unos meses, dandome el impulso necesario
para afrontar un nuevo horizonte. Siempre me
he considerado una persona creativa, pero es
curioso como un trabajo que no te llena lo sufi-
ciente te lleva a abandonarte a una rutina en la
que te limitas a cumplir. Es decir, a trabajar por
unos ingresos mensuales y poco mas.

De este modo, sentia que mi creatividad estaba
muerta. Por ello, el dar carpetazo a esos afios
de trabajo en los que sientes que algo te falta ha
servido para darme cuenta de muchas cosas.
En primer lugar, te encuentras con un montén
de tiempo libre para poner tus ideas en orden y
tener curiosidad por cosas nuevas. De repente,
la creatividad que habia creido enterrada por
estrés, desgana y falta de motivacién, estaba
reapareciendo en mi vida.

Actualmente, estoy probando suerte en el
mundo de YouTube. Abri mi canal este pasa-
do verano y no sé si esta iniciativa me llevard a
alguna parte, si conseguiré algo o si durard en
el tiempo. Sin embargo, lo que si tenfa claro es
que el cuerpo me pedia hacer algo 100% mfio.
Tenfa y tengo ganas de expresarme y de hablar
sobre lo que me gusta o sobre lo que me inquie-
ta. No solo se trata de grabar videos, sino tam-
bién de comunicar frente a camara, de editar
las piezas o hasta comerte la cabeza con la ilu-
minacién adecuada. Ademads, disefié mi propia
imagen de marca como youtuber, recuperando
un apodo que precisamente se me ocurri6 en
uno de mis trabajos para Aula Creativa. Podéis
buscarme en la red como Bipolarsparks.

Por tanto, si os sentis con la creatividad arrin-
conada o alejada de vuestras vidas, ya sea por
falta de tiempo, cansancio, desidia o por cual-
quier otra razén; y queréis que esta vuelva a
formar parte de vuestro dia a dia, os propongo
sacar unos diez minutos diariamente para mi-
marla. Esta es como un musculo, la constancia
es la clave para fortalecerla. Aqui tenéis una
serie de actividades que podéis realizar para
vuestros Diez Minutos de Creatividad.



https://www.youtube.com/channel/UCh_hJsJ6sdKveDfJj630O9g
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TRABAJOS DE

Entrevista a:

ALBERTO
DE AVILA

¢Como es el dia a dia de un disefiador web? ;Se pude ser desarrollador y disefiador
a lavez? sQué se le pide a un diseflador en una entrevista de trabajo? Alberto de
Avila, antiguo alumno del M4ster de Disefio Web, trabaja como disefiador web en
Dilover Design&Comm, estudio de disefio creativo.

Integrado en un equipo multidisciplinar con disefiadores graficos y
programadores, Alberto se encarga de la gestion de paginas web con Wordpress,
programacién php, ajustes css, etc. Unos conocimientos que adquirié en Aula
Creactiva y que le aportaron “la base para poder comenzar en el mundo laboral”.
Para Alberto, la formacién continua es clave en un sector que evoluciona tan
rapido como el disefio web. Acudir a charlas y encuentros sobre disefio web es una
buena manera de mantenerse siempre actualizado.

BORJA GREUS | CURSO DE DIRECCION DE CREATIVIDAD PUBLICITARIA
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https://youtu.be/vD72xasys4Y
https://youtu.be/vD72xasys4Y

RUBEN MARTIN | CURSO DE DISENO GRAFICO ANNA PERIS | CURSO DE DISENO GRAFICO

ANDREA MARTIN | CURSO DE DISENO GRAFICO

Servilletero [ Meni /
Packaging Panaderia/
Tarjeta de visita
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BEATRIZ CARBALLO | CURSO DE CREATIVIDAD PUBLICITARIA

ANNA PERIS | CURSO DE DISENO GRAFICO

635

i

RUBEN FERNANDEZ | CURSO DE DISENO WEB

O

oYo

Chateau de

LA DAME NOIRE

JOIRE
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CARLOS NODA | CURSO DE DISENO GRAFICO MIGUEL PANDE | CURSO DE DISENO WEB

ﬁ ﬂ)‘ No 1@ tiiermas, ven a verla
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Piezas presentadas por alumnos de Aula
Creactiva durante el periodo de cursos
proporcionados por la escuela.

iVisita aulacreactiva.com para encontrar mas
trabajos de antiguos alumnos!
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http://www.aulacreactiva.com/escuela-creatividad/trabajos-de-alumnos/

aula
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Disefio y maquetacion: Materiagris para Aula Creactiva.
Han colaborado: Carlos de Vidania, Javi Parrilla, Elena Gonzalo, Olmo
Rodriguez, Jesus Vazquez, Adridn Martin, Jesis Madurga, Alberto De Avila
y Francisco Cacenaves.
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http://bit.ly/1UgJNnz
http://bit.ly/21f4jFZ
http://bit.ly/1SJMICH
http://bit.ly/1UgJSaO
http://bit.ly/1XW21JT
http://bit.ly/1WpxoxM

