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EDITORIAL

Darwin hubiese
estudiado UX

Santiago de la Quintana
Director de Aula Creactiva

El futuro ya no es lo que era”. Esta fra-

se pronunciada por la incisiva Mafalda

hace ya unos cuantos afios expresa muy

bien la rapidez con la que se suceden

los cambios en nuestra sociedad ac-

tual. Esta situacién agiganta hoy en dia
la importancia de la capacidad de adaptaciéon
frente a otra habilidades, y obliga a los profe-
sionales a actualizar constantemente sus cono-
cimientos.

El sector de la comunicacién no es inmune a
este vértigo. Cada mes surgen nuevas herra-
mientas, actualizaciones y técnicas que fuer-
zan a los disefladores y creativos a ampliar su
formacién. Expresiones como Branded Con-
tent, UX, Paid, Responsive o Big Data forman
parte de nuestro vocabulario diario, ¢pero
quién habia oido hablar de ellas hace cinco
afios?

En Aula Creactiva actualizamos constante-
mente nuestros cursos y ofrecemos programas
académicos que responden a las nuevas nece-
sidades de los profesionales del Disefio Grafi-
co, la Publicidad y el Marketing Digital.

Octubre es un mes idéneo para marcarse nue-
vos retos profesionales. Muchas empresas ne-
cesitan ampliar sus equipos y buscan mentes
creativas que dominen las nuevas disciplinas.
Por eso es un buen momento para encontrar
un empleo o para cambiar de aires.

Pero recuerda: “No sobreviven los mads fuertes,
sino los que se adaptan mejor a los cambios”
sentencié Darwin. Y el tiempo le estd dando la
razdn.
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NOTICIAS

Evento: Exposicién Milton Glaser

Lugar: Museo Nacional de Artes Decorativas
Fecha: 14 sept - 18 nov
Enlace: dimad.org/exposicion-milton-gla-

ser-madrid

100 carteles por los Derechos Humanos

Poster for tomorrow es el proyec-
to principal de 4tomorrow, una
organizacién independiente sin
animo de lucro con sede en Paris
cuyo objetivo es animar a la gente,

Exposicion Milton Glaser en Madrid

Dentro de la segunda edicion de
Madrid Gréfica se incluye una ex-
posicion imprescindible dedica-
da a Milton Glaser, no sélo por la
excepcional calidad del trabajo de

este neoyorquino nacido hace 89
afios en el Bronx, sino por ser la
primera vez que podemos ver una
exposicidn de sus iconicos trabajos
en Madrid.

La muestra reflexiona, a través
de una seleccién de cerca de cin-
cuenta robots, sobre los retos a los
que se enfrenta la humanidad ante

Nosotros, robots

el desarrollo imparable de estas
magquinas, y, ademas, sobre las po-
sibilidades que ofrecen para trans-
formar el futuro.

IONY

tanto dentro como fuera de la co-
munidad del disefio, a hacer carte-
les para estimular el debate sobre
temas que nos afectan a todos.
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Evento: Poster for tomorrow

Lugar: Facultad de Bellas Artes UCM
Fecha: 17 sept- 10 oct

Enlace: posterfortomorrow.org

Evento: Roy Lichtenstein, Posters
Lugar: Fundacién Canal

Fecha: 4 oct 2018 - 5 ene 2019
Enlace: fundacioncanal.com/20315/

roy-lichtenstein-posters

Roy Lichtenstein, Posters

A partir del préximo 4 de oc-
tubre, se podra visitar en la Fun-
daciéon Canal, la exposiciéon “Roy
Lichtenstein: Posters”. Esta colec-
cién, que'se expondra por primera

Evento: Nosotros, robots

Fecha: oct 2018 - feb 2019

Lugar: Espacio Fundacién Telefénica

Enlace: espacio.fundaciontelefonica.

com/evento/nosotros-robots/

vez en Espaila, retine algunos de
los posters mas representativos del
artista —un total de 76- y ofrece una
visién general de su universo crea-
tivo.
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http://madridgrafica.org/
https://www.miltonglaser.com/
https://www.mecd.gob.es/mnartesdecorativas/portada.html
http://www.posterfortomorrow.org/es/

Serias capaz de pasar un dia entero

sin consultar tu smartphone? ;Y una

semana sin utilizar ninguna app? ¢Sa-

bias que el 87% de los usuarios con-

sulta su mévil nada mas despertarse y

antes de irse a dormir? La llegada del
smartphone, hace ya mas de 10 afios, supuso
un antes y un después en nuestras vidas. Las
apps se han convertido en una herramienta
imprescindible en nuestras gestiones diarias:
leemos las noticias, chequeamos media do-
cena de redes sociales, consultamos nuestros
movimientos bancarios, reservamos vuelos,
alquilamos hoteles, solicitamos un taxi, encar-
gamos comida para llevar, compramos online,
etc.

Nadie duda ya de la utilidad de las apps, pero la
gran cantidad de éstas ha saturado un mercado
que vive una competencia feroz. A esto hay que
unir que el usuario cada vez es mds impacien-
te y demanda una experiencia mas exigente.
Por supuesto, se ha disparado la necesidad de
buenos disefiadores UX capaces de crear pro-
ductos digitales super atractivos e intuitivos.
:Como puedes convertirte en un gran disefia-
dor de experiencia de usuario? No te pierdas
esta seleccion de 6 buenas practicas UX que te
ayudaran a diseflar apps irresistibles:
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1. Una tarea por pantalla

Disefia cada pantalla para una unica funcién y
con no mas de un call to action. Esto mejora la
usabilidad y la comprension de la informacién
por parte del usuario. Las apps no deben sobre-
cargar al usuario con demasiada informacién.
Recuerda que desde que usamos smartphone
nuestra atenciéon media ha descendido hasta
los 8 segundos...;Tan solo 8 segundos! Un dato
mas que preocupante...y analizar ratios funda-
mentales como el nimero de impresiones, la
frecuencia de impactos, la segmentacioén o el
importe contratado.

2. Laimportancia de
los espacios

En muchas ocasiones los disefiadores infra-
valoran la importancia de los espacios vacios
o “espacio negativo”. Sin embargo, el espacio
hace que los elementos “respiren” consiguien-
do un diseflo méas equilibrado y sélido. Este
elemento es esencial y nos sirve para dar prio-
ridad al contenido.

3. Affordance

Affordance o compresidn intuitiva es una pro-
piedad de un objeto que hace intuitivo su fun-
cionamiento de manera que el usuario pueda
detectar facilmente su uso. Es decir, al disefiar
los diferentes elementos de la interfaz hay que
transmitir de forma evidente cuando un bo-
tén es pulsable (con un color mas llamativo,
por ejemplo) o una palabra es un enlace (con
el tipico subrayado o diferente color), etc. Dar
las pistas equivocadas sobre el funcionamiento
puede generar frustracion en el usuario.
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4. Funcionalidades manejables
con una sola mano

El 85% de los usuarios manejan su smartphone con una sola mano.
Sin embargo, los méviles cada vez son mas grandes, por lo que el area
accesible es menor. Hay que tener muy en cuenta estos datos para
adaptar nuestros disefios a los habitos del usuario y asi mejorar la ex-
periencia. Por ejemplo, una buena decision seria ubicar los botones
de navegacion en la zona de abajo de la pantalla, mas cerca del pulgar.

5. Interfaz invisible

Concéntrate en el contenido como protagonista de la pantalla. Evita
elementos innecesarios que no apoyan las tareas requeridas por par-
te del usuario. Reduciendo los elementos, el usuario encontrara mas
rapido al contenido que necesita. Google Maps es un gran ejemplo de
esta practica: el propio mapa es la interfaz y desaparecen paneles in-
necesarios.

6. Ley de Fitts

Basada en el psicélogo Paul Fitts (1954): “El tiempo necesario para al-
canzar un objetivo depende del tamafio y de la distancia a la que se en-
cuentra”. Esto se aprecia, por ejemplo, a la hora de diseflar los botones
mas grandes y cerca de un extremo de la pantalla, lo que facilita que
el usuario haga clic en menos tiempo. ;Quién no ha abandonado una
pantalla porque no es capaz de acertar al botén?

En definitiva, lo mas importante a tener en cuenta al crear una app
es conseguir que ésta sea usable e intuitiva. Hay que diseflar siempre
poniéndonos en el lugar del usuario, que cada paso sea super percepti-
ble y no requiera demasiado tiempo. El usuario tiene decenas de apps
entre las que elegir y se quedara con la mas agil.
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“Un diseno no esta tern



https://youtu.be/_05x8xYQCsY
https://youtu.be/_05x8xYQCsY
https://youtu.be/_05x8xYQCsY

PUBLICIDAD

ecidir cuéles son los mejores

spots de la historia no suele

ser una tarea facil. Como es

légico, no todos los expertos

coinciden e incluso muchas

veces confluyen intereses de
anunciantes o de marcas que desvirtuan la
autenticidad de las decisiones. Nosotros he-
mos decidido fijarnos en los rankings que se
crean tomando como referencia la famosa Su-
per Bowl. Eso si, la inmensa mayoria son esta-
dounidenses. En concreto, nos hemos basado
en una lista elaborada por la revista Digital
Trends y que fue publicada en febrero de este
afio. Aqui tienes, segun Digital Trends, los 10
mejores spots emitidos durante la Super Bowl
alolargo de la historia.

LOS 10 MEJORES SPOTS
DE TODOS LOS TIEMPOS

Bud Light
“Up for whatever”
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https://www.youtube.com/watch?v=7D3lBaGuZAU
https://www.youtube.com/watch?v=_KIEhIlyKlc
https://www.youtube.com/watch?v=7D3lBaGuZAU

CocaCola
“HeyKid, Catch”

AULA CREACTIVA 16

PLAY

Avocados From
Mexico

“Secret Society”
(2017)

Budweiser
“Wassup”
(1999)

Levi's
“CrazyLegs’
(2002)

E-Trade
u B aby”

Pepsi
“Cindy Crawford”

(1992)


https://www.youtube.com/watch?v=2zfqw8nhUwA
https://www.youtube.com/watch?v=2zfqw8nhUwA
https://www.youtube.com/watch?v=_wxiggZ2JRQ
https://www.youtube.com/watch?v=_wxiggZ2JRQ
https://www.youtube.com/watch?v=xffOCZYX6F8
https://www.youtube.com/watch?v=xffOCZYX6F8
https://www.youtube.com/watch?v=U90bDUi6RfI
https://www.youtube.com/watch?v=U90bDUi6RfI
https://www.youtube.com/watch?v=ZhlZoq3niIY
https://www.youtube.com/watch?v=ZhlZoq3niIY
https://www.youtube.com/watch?v=X4GZfvXx9Js
https://www.youtube.com/watch?v=X4GZfvXx9Js
https://www.youtube.com/watch?v=pKN77NjWXxg
https://www.youtube.com/watch?v=pKN77NjWXxg

Budweiser
“Puppy Love”
(2014)
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https://www.youtube.com/watch?v=dlNO2trC-mk
https://www.youtube.com/watch?v=dlNO2trC-mk
https://youtu.be/Q7qTvoK8UZU
https://youtu.be/Q7qTvoK8UZU
https://www.youtube.com/watch?v=YdZMypElBpo
https://www.youtube.com/watch?v=YdZMypElBpo
https://youtu.be/Q7qTvoK8UZU
https://youtu.be/Q7qTvoK8UZU

PUBLICIDAD

¢Este anuncio qué demonios es?
¢Marketing de guerrilla?
¢Street Marketing?

Entrevista a:

DAVID
VEGA

David Vega, antiguo alumno del Méaster de Disefio Grafico y Creatividad
Publicitaria en Aula Creactiva, trabaja desde hace 2 afios como creativo en
Materiagris, agencia de publicidad comprometida. ;:Qué diferencias hay entre
la escuela y la agencia? ;Qué se exige a un disefiador visual para entrar en una
agencia? ;Son las condiciones laborales tan duras como las pintan? En esta
entrevista David nos habla del paso de la escuela al mundo profesional en el
sector publicitario.

En una sociedad tan liquida como la actual, donde todo estd conectado, la inmediatez se ha con-
vertido en la norma y la tecnologia ofrece unas posibilidades casi ilimitadas, los creativos publi-
citarios debemos crear campafias integradas que provoquen gigantescas conversaciones entre
las marcas y sus audiencias. Sin enredarnos en debates estériles sobre el nombre de las cosas.
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https://youtu.be/BDWK6cPwSXU
https://youtu.be/BDWK6cPwSXU
https://youtu.be/BDWK6cPwSXU

EMPLEO

COMO CONSEGUIR TU
PRIMER TRABAJO COMO

DISENADOR UX

<

i eres disefiador grafico o disefia-

dor web y estas buscando dar un

salto en tu carrera profesional,

probablemente te hayas visto des-

bordado por la cantidad de ofertas

de empleo que incluyen el disefio
de experiencia de usuario como requisito. Las
empresas ya no dudan de la importancia del
disefio centrado en el usuario y el profesional
UX estda de moda. Si bien es un perfil que lleva
afios creciendo, actualmente ha habido una
auténtica explosion.

Ante este boom, muchos disefiadores graficos
y web han incluido el término “UX” en su CV.
Sin embargo, muchos de ellos ni tienen conoci-
mientos ni experiencia en este ambito y consi-
deran que llevan afios aplicando principios UX
sin necesidad de aumentar sus conocimientos.
Seguramente hay ciertos aspectos generales
que todos aplicamos como disefiadores, pero
la disciplina UX es mucho mas grande que todo

eso. No te sientas abrumado, iel paso de todo
/ disefiador al mundo UX deberia ser una transi-

_ cién natural y apasionante!
AULA cnsym 23
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Entrevista a:

FLOR
URQUIZA

¢En qué consiste el trabajo de una disefiadora grafica? ;:Qué cualidades debe tener
un disefiador grafico? ;:Disefiador multidisciplinar o especializado? Hablamos con
Flor Urquiza, disefiadora grafica en Bolsalea.

CECILIA VARELA | CURSO DE DISENO GRAFICO
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https://youtu.be/ocXUU2awF24
https://youtu.be/vD72xasys4Y
https://youtu.be/ocXUU2awF24

DAVID FERNANDEZ | CURSO DE CREATIVIDAD PUBLICITARIA ANNA PERIS | CURSO DE DISENO GRAFICO

n blockbusters

PAULA CASTRO | CURSO DE DISENO GRAFICO
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MARION ALAMERCERY | CURSO DE CREATIVIDAD PUBLICITARIA

NEVER STOP
EXPLORING

RUBEN FERNANDEZ | CURSO DE DISENO WEB

EL LOBO " vt

DE WALL STREET

HOME SINOPSIS w 6 v TICKETS

LEONARDO

D I CA P R | U Piezas presentadas por alumnos de Aula
Creactiva durante el periodo de cursos

proporcionados por la escuela.

iVisita aulacreactiva.com para encontrar mas
trabajos de antiguos alumnos!
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http://www.aulacreactiva.com/escuela-creatividad/trabajos-de-alumnos/
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Diseflo y maquetacion: Materiagris para Aula Creactiva.
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http://aulacreactiva.com
http://bit.ly/1UgJNnz
http://bit.ly/21f4jFZ
http://bit.ly/1SJMICH
http://bit.ly/1UgJSaO
http://bit.ly/1XW21JT
http://bit.ly/1WpxoxM

